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Dear Reader,  
 
It is our pleasure to present to you the GMCVB’s Communications clipping report for the month 
of February 2020. Within these pages you will be given a firsthand look at the results garnered 
by the efforts of the Communications Team at The Greater Miami Convention & Visitors 
Bureau.  
 
The Communications Activity report is constructed of four sections:   
 

• Key Performance Indicators: Illustrates the circulation, media impressions, 
advertising equivalency, and social media mentions for Greater Miami and The 
Beaches. These results are presented both as year-to-date and monthly figures.  
 

• Activity Summary Report:  This section provides you an in-depth view at the 
activities for the month, from promotions to media visits, familiarization tours (FAM’s), 
and press missions.   
 

• Press Tour Itineraries:   We bring destination pitches to life by hosting international 
and domestic press on FAM tours.  Here you can see the media activities that were 
developed by the press team and suited specifically for themed FAMs.  
 

• Clippings: The results of the media team’s efforts are captured in this section where 
you will find the all the press clippings resulting worldwide for the given month.  
Clippings are listed in order by the following markets:  USA and Canada, Germany, 
United Kingdom, Italy, France, Scandinavia, Spain, Argentina, Brazil, Colombia and 
Mexico. 

 
It is an absolute privilege promoting Greater Miami and The Beaches to the world through our 
domestic and international public relations efforts.  If you have any questions about this report 
please feel free to reach the Communications Team directly at 305.539.3084. 
 
Sincerely, 

              
 William D. Talbert, III, CDME    Jennifer Diaz     
 President & CEO     Vice President of Communications  

 



Note: The Key Performance Indicators (KPI) section provides you with a snapshot view of the results 

garnered by the efforts of the communications department during the month of February 2020.  

 

 

 

 

Key Performance Indicators 

 

                                                     February 2020     Year to Date 

Overall Total Circulation:  1,895,537,557    3,358,475 

Overall Total Media Impressions: 4,738,843,893                   8,396,189,020 

Overall Total Ad Equivalency:              $7,705,371    $13,764,533 

General Circulation:   1,875,791,834    3,338,729 

General Media Impressions:  4,689,479,585    8,346,824,712 

General Ad Equivalency:  $7,666,928    $13,726,090 

MICE Circulation:   19,745,723    19,745,723 

MICE Media Impressions:  49,364,308    49,364,308 

MICE Ad Equivalency:   $38,442    $38,442 

Number of FAMS:   2     12            

Number of Media Visits:  21     68     

Number of Media Missions:  3     11 

Number of Promotions:  2     4 

 

 

 



 
NOTE: This section contains descriptions of all activities involving the media relations & promotions team throughout the month.  

  

 
COMMUNICATIONS DIVISION 

Activity Summary Report 
February 2020 

 

SPECIAL PROJECTS:   
 
US/Canada 
 

• SOUTH BEACH WINE & FOOD FESTIVAL PROMOTION WITH KIMPTON 

ANGLER’S HOTEL AND CHEF AMANDA FREITAG (Local) February 19, 2020: The 

GMCVB Communications Team partnered with the Kimpton Angler’s Hotel on a promotion 

with Chef Amanda Freitag with the Food Network. Chef Amanda conducted an intimate VIP 

tasting experience for various local food writers and social media influencers.  The GMCVB 

was a sponsor of the event and GMCVB Sr. Director of Communications – U.S. & Canada, 

Suzie Sponder, attended the event.  Chef Amanda Freitag’s social reach is 450k combined (IG 

and Twitter) and she will be posting about Miami with tagged posts.  
 
Latin America  
 

• ESPN EN ESPANOL / ESPN RUN (Latin America) February 1-9, 2020: GMCVB 
Communications Team hosted a media crew from Argentina in town filming a documentary 
on the Miami Marathon featuring a runner participating in the race (Julian Rios @julsrw on 
IG with 43k followers/Personal stylist to Maluma and founder of @UnitedRivers, a denim 
company based in Miami). While in Miami the crew filmed the participant through various 
lenses of training, nutrition, lifestyle and typical day in the life. The program airs all throughout 
Latin American and focuses on the journey, preparation and training of someone partaking in 
the race. Program will air Spring 2020.   ESPN RUN is a program that broadcasts on the 
ESPN and ESPN HD signals for the following countries: Mexico, Belize, Guatemala, El 
Salvador, Honduras, Nicaragua, Costa Rica, Panama, Colombia, Venezuela, Guyana, 
Suriname, Ecuador, Peru, Bolivia, Chile, Paraguay, Uruguay and Argentina. Achieving an 
estimated audience of 20,000,000 viewers in total. The program is broadcast for a week on 
rotating schedules as it is a sports channel, which prioritizes its live events. And your portal 
receives 140,000 visits monthly. Two journalists.   

 
 
CORPORATE COMMUNICATIONS:  

 
 

• FEBRUARY TRUSTEE LUNCHEON (U.S./Local) February 5, 2020: GMCVB Communications 

Team provided speaking points for CEO William D. Talbert III, CDME who was a panelist at the 

Greater Miami Chamber of Commerce February Trustee Luncheon where he presented an update on 

the destination.   

• PRESS RELEASE FOR SONIA FONG (U.S./Local) February 10, 2020: GMCVB 

Communications Team issued a press release and pitched trade and local publications to publicize the 



promotion of Sonia Fong to Vice President of Convention Sales.  The story was picked up locally by 

the Miami Herald, Miami Today, and nationally by trade publications including USAE, Destination Florida, 

Successful Meetings and Connect Meetings.  

• TOURISM MARKETING TODAY/DESTINATIONS FLORIDA “BEST OF 

SOUTHEAST FLORIDA” (U.S./Local) February 13, 2020: GMCVB Communications Team 

provided a “Best of the Southeast Florida” submission to Tourism Marketing Today, the newsletter of 

Destinations Florida. The submission featured the new GMCVB Found in Miami marketing campaign, 

MIAMILAND. “Best of the Southeast Florida” are selected news items from DMOs in Tourism 

Marketing Today, the newsletter of Destinations Florida.  

• TOURISM MARKETING TODAY/DESTINATIONS FLORIDA “QUICK TRIP” 

(U.S./Local) February 18, 2020: GMCVB Communications Team provided a submission to Tourism 

Marketing Today, featuring GMCVB activities in support of Super Bowl LIV. “Quick Trips” are brief 

news items from DMOs in Tourism Marketing Today, the newsletter of Destinations Florida.   

• MBCC HEADQUARTER HOTEL PITCH (National) February 25: Following the announcement 

of the new Grand Hyatt Headquarter Hotel for the Miami Beach Convention Center, the 

Communications Team issued pitch notes to media to publicize the announcement. The Team also 

provided a quote from GMCVB CEO William D. Talbert III, CDME which was included in the official 

press release issued by the developers. 

• MIAMI HERALD (Local) February 24: Communications Team facilitated an interview with 

GMCVB CEO William D. Talbert III, CDME and Taylor Dolven, travel industry reporter for the 

Miami Herald, in support of the announcement of the new Grand Hyatt Headquarter Hotel for the 

Miami Beach Convention Center (Daily Circulation: 733k, UMV: 11.7 million). 
 
MEDIA ASSISTANCE: 
 
 
U.S./Canada 
 

• “WEEKEND RECHARGE” WEATHER CHANNEL: (U.S./Local) February 1, 2020:  GMCVB 

Communications Team coordinated an interview with GMCVB CEO William D. Talbert III, CDME 

and Paul Goodloe, on-Camera Meteorologist and Co-Host, "Weekend Recharge" on The Weather 

Channel (Viewership: +200,000). 
 
MISSIONS/TRADE SHOWS: 
 
US/Canada 

 

• TRAVEL & ADVENTURE SHOW – CHICAGO (Chicago, Illinois) February 7-9, 2020: GMCVB 

Sr. Director of Communications Suzie Sponder attended the Travel & Adventure Show in Chicago, 

Illinois. The Travel & Adventure Show provides the opportunity for consumers to explore vacation 

options represented by top destinations, tour operators and travel suppliers from around the world.  

Launched in January 2020, the Found In Miami messaging has been expanded to include the GMCVB’s 

new “MIAMILAND” outdoor adventurers campaign. The campaign highlights Miami’s unexpected 

nature experiences through high-impact videos, imagery, and digital experiences. The Communications 

Team sponsored the photo booth at the show which also featured imagery from the new campaign 

and engaged show attendees. The show is covered by major media outlets from throughout the region 

as well as top travel influencers and bloggers and presents media opportunities for interviews 



throughout the show. Chicago is one of the top feeder markets for tourism to Miami with more than 

350,000 choosing to visit the destination.   

• TRAVEL & ADVENTURE SHOW – LOS ANGELES (Los Angeles, California) February 14-16, 

2020: GMCVB Sr. Director of Communications Suzie Sponder attended the Travel & Adventure Show 

in Los Angeles, CA. The Travel & Adventure Show provides the opportunity for consumers to explore 

vacation options represented by top destinations, tour operators and travel suppliers from around the 

world.  Launched in January 2020, the Found In Miami messaging has been expanded to include the 

GMCVB’s new “MIAMILAND” outdoor adventurers campaign. The campaign highlights Miami’s 

unexpected nature experiences through high-impact videos, imagery, and digital experiences. The show 

is covered by major media outlets from throughout the region as well as top travel influencers and 

bloggers and presents media opportunities for interviews throughout the show. Los Angeles is one of 

the top feeder markets for tourism to Miami with more than 276,000 choosing to visit the destination.   

• TRAVEL & ADVENTURE SHOW – ATLANTA (Atlanta, Georgia) February 28-March 1, 2020: 

GMCVB Sr. Director of Communications Suzie Sponder attended the Travel & Adventure Show in 

Atlanta, Georgia. The Travel & Adventure Show provides the opportunity for consumers to explore 

vacation options represented by top destinations, tour operators and travel suppliers from around the 

world.  Launched in January 2020, the Found In Miami messaging has been expanded to include the 

GMCVB’s new “MIAMILAND” outdoor adventurers campaign. The campaign highlights Miami’s 

unexpected nature experiences through high-impact videos, imagery, and digital experiences. The 

Communications Team sponsored the photo booth at the show which also featured imagery from the 

new campaign and engaged show attendees. The show is covered by major media outlets from 

throughout the region as well as top travel influencers and bloggers and presents media opportunities 

for interviews throughout the show. Atlanta is one of the top feeder markets for tourism to Miami 

with more than 330,00 choosing to visit the destination. 

 
 

 
Latin America 
  

• MEDELLIN, COLOMBIA MEDIA MISSION (Colombia) February 24-25, 2020: 

GMCVB Communications promoted Miami in Medellin, Colombia while on a media mission. 

During the mission, staff met with top travel publications, and major daily newspapers to sell 

Miami. Staff updated press on industry news, attractions, MiamiLand campaign and many 

more topics. Medellin is the second largest and most important city in Colombia with many 

newspaper headquarters located here. With its surrounding area that includes nine other cities, 

the metropolitan area of Medellín is the second-largest urban agglomeration in Colombia in 

terms of population and economy, with more than 3.7 million people. 

• ANATO (Colombia) February 26-28, 2020: GMCVB Communications promoted Miami at 

Anato in Bogota, Colombia. While at Anato staff met with trade and consumer media to 

educate them on what’s new in Miami including the new MiamiLand campaign, updates on 

MBCC hotel, attractions, industry updates and more.  ANATO (Asociación Colombiana de 

Agencias de Viajes y Turismo) is a 2 ½ day trade show for buyers and media. This 

specialized fair, showcases exhibitors representing travel agencies, wholesalers, hotels, 

airlines, operators, and national and international tourism organizations, as well as other 

tourism suppliers, who show their best products and services. Anato is the most important 

commercial event of tourism of Colombia and one of the three most important of Latin 

https://en.wikipedia.org/wiki/Metropolitan_Area_of_Medell%C3%ADn


America. Miami had a booth with several partners joining the team.  

www.vitrinaturistica.anato.org. 
 
 
PRESS TOURS: 
 
US/Canada 
 

• EVEN HOTELS DOMESTIC PRESS TOUR (U.S./Canada) February 20-22, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted with a press group of (5) top national media, sponsored by EVEN 

Hotels.  As part of the InterContinental Hotels Group, EVEN Hotel at the Miami Airport hosted 

a group of influential journalists. The press trip was tied to the launch of a new brand-wide, in-

room fitness offering in collaboration with fitness influencer Megan Roup. EVEN brought down 

(5) top national media to stay on property, do a special workout with Megan, and then enjoy some 

events as part of the South Beach Wine & Food Festival.  Sr. Director of Communications – U.S. 

& Canada, Suzie Sponder, met with the group and provided itinerary enhancement.  Journalists 

who participated, represent the following publications: Refinery 29, Parade, Brides, Popsugar and 

Thrillest.  
 
Latin America  
 

• GMCVB / MANDARIN ORIENTAL, MIAMI PRESS TOUR (Brazil) February 9-11, 2020: 
GMCVB Communications Team in partnership with Mandarin Oriental, Miami assisted a 
Brazilian media tour in town who experienced dining and luxury at the downtown property as well 
as our unique neighborhoods including downtown shopping and Wynwood art tour. Media 
participants included:   Diverso magazine (Circulation: 15,000 quarterly), Casamento E Coa 
(Circulation: 6,000 every three months), O Globo ELA (250,000 weekly/Sunday lifestyle 
magazine), Lala Rebelo (circulation: 100,000 umv) and Grupo Glamurama (circulation: 30,000 
monthly). Four journalists.  

 
 
MEDIA VISITS:  
 
US/Canada 
 

• EDGE MEDIA NETWORK (U.S./Canada) February 5-7, 2020: GMCVB Communications 

Team assisted Matthew Wexler, a senior editor at EDGE Media Network, February 5-7.  EDGE 

is the largest network of local Lesbian, Gay Bisexual and Transgender (LGBT) news and 

entertainment publications in the world, serving dedicated readers from a variety of metropolitan 

areas around the United States and beyond on the web, mobile web and native apps. Planning Q1 

coverage and following a recent branded content project with their marketing/ad team, Matthew 

was following up with additional stories from a purely editorial perspective and in Miami do 

research with a fellow writer. They planned to profile two new/noteworthy hotels as part of their 

"Slumber Party" series, as well as some key culinary/cultural attractions. The coverage will run as 

a three-part series, including hotel profiles, dining, new/noteworthy neighborhoods, LGBTQ 

scene, etc. They also posted on their social media platforms: Facebook: 

http://www.vitrinaturistica.anato.org/


http://www.facebook.com/EdgeMediaNetwork, Instagram: @EDGEMediaNetwork, Twitter: 

@EDGEMediaNet (Readership: 6 million / 500,000 UVPM).  

• TRAVELPULSE/FOBES.COM (U.S./Canada) February 5-7, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted Will McGough, contributor to TravelPulse.  Will attended Florida 

Huddle 2020 and as part of a post FAM visited Miami to research the destination to provide an 

overview of tourism offerings in the Greater Miami region relevant to travel trade professionals. 

TravelPulse.com delivers industry news, video content and supplies destination information on 

travel. It covers everything from Airlines and Cruise Ships to Destinations and Travel Tips 

(Readership: 119,289). In addition to coverage on TravelPulse, Will is also be conducting research 

for his column in Forbes.com (UMV: 4 million) 

• MONEYINC / LALASCOOP.COM (U.S./Canada) February 5-7, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted Freelance journalist Melissa Curtin on an extended stay in Florida, 

with a stop in Miami.  She visited the destination on assignment for the travel section of MoneyInc 

as well as LalaScoop.com. Melissa also contributes to and will be pitching her Miami coverage to 

Lonely Planet, Roadtrippers, LA Travel Magazine print, SoCal Life magazine print and plans to include 

the coverage in an article she has coming out in Canadian Traveller.  She plans to feature the Miami 

Beach Art Deco district area in her coverage and her broader story angles will include Soft 

Adventure, Attractions, EcoTourism and Nature, Florida Accommodations, Romance and Winter 

Sunseeker. 

• FREELANCER AMBER GIBSON (U.S./Canada) February 14-16, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted Amber Gibson, a freelance travel writer with a focus on culinary 

and wellness angles. Amber contributes regularly to several top tier publications such as American 

Way, Forbes, Robb Report, USA Today’s 10 Best, and more. Amber was in Miami on assignment for 

a restaurant and while doing research for a multitude of story ideas focusing on culinary and 

wellness, will experience some activities to promote Miami Health and Wellness Months. 

• MEDIA VISITS IN SUPPORT OF SOUTH BEACH WINE & FOOD FESTIVAL 

(U.S./Canada) February 19-23, 2020: GMCVB Communications Team sponsored press visits to 

the destination in support of the South Beach Wine & Food Festival. Hosted writers were Leah 

Doyl and Noah Rothbaum from The Daily Beast, an American news and opinion website focused 

on politics and pop culture (UMV: 21 million), Christina Dun from Refinery 29, an American digital 

media and entertainment website focused on young women reaching an audience of over 500 

million globally across platforms, Brittany Loggins, a Freelancer who regularly contributes to 

ELLE, Robb Report, Travel + Leisure, TODAY online and has confirmed destination coverage on 

TLC network, along with coverage of Miami in her NBC Know Your Value, Real Simple, and 

Chowhound articles and Kevin Sintumuang, from the leading men’s magazine, Esquire (Circulation: 

155,000/Readership: 263,000). 

• FREELANCER FRANCESCA PAGE – COVERING SBW&FF (U.S./Canada) February 

21-23, 2020: GMCVB Communications Team assisted Francesca Page, who was visiting the 

destination to attend and do research for a piece about Food Network & Cooking Channel South 

Beach Wine & Food Festival (SOBEWFF) for one of the many networks to which she contributes 

content, including Fox, Hallmark, ABC, NBC, and CBS. 

• FREELANCER JUDY KOUTSKY (U.S./Canada) February 22, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted Freelancer Judy Koutsky who was in Miami to do pre/post cruise 

coverage prior to a press trip on a Carnival Cruise Ship.  Following her visit, she will be writing a 

few different articles including one about the culinary scene and another, a profile on family-



friendly "tween" things to do in Miami for 24 hours. Her work has appeared in Conde Nast Traveler, 

Travel + Leisure, Oprah, Robb Report, Afar amongst other publications and her clips can be seen at 

JudyKoutsky.com. Judy covers everything from luxury resorts, cruising, adventure travel, family-

friendly destinations, new hotel openings and emerging destinations.   
 
Latin America  
 

• ABRACEO MUNDO TRAVEL BLOG (Brazil) February 3-6, 2020: GMCVB 
Communications Team  assisted a Brazilian freelancer and photographer contributing to 
www.AbraceoMundo.com, a travel blog. While in Miami he experienced the destination’s 
attractions and unique neighborhoods. The travel blog focuses on fun activities while traveling 
and romantic honeymoon travel. 60,000 UMV. One journalist. Felipe Zig   

• MONICA GOMEZ /MEXICAN SOCIAL MEDIA INFLUENCER (Mexico) February 7-
10, 2020: GMCVB Communications Team assisted Monica Gomez, a social media fitness 
influencer out of Mexico in town to participate in the Miami Marathon 2020. While in Miami 
she experienced the destination with some pre/post run activities. @mongomezmx on IG has 
338K followers and also has a YouTube channel focusing on baking/decorating sweet treats 
with close to 3K subscribers 
https://www.youtube.com/watch?v=GOXzEFLVkMY&feature=youtu.be (@montequillamx). 
One journalist. Stayed at Yves Hotel  

• COMERCIO Y JUSTICIA NEWSPAPER (Argentina) February 10-15, 2020: GMCVB 
Communications Team assisted one journalist from Argentina’s Comercio y Justicia newspaper. 
While in Miami one journalist experienced our various and unique neighborhoods and also did a 
dining round up along with shopping experiences. Comercio y Justicia is one of Cordoba’s major 
daily newspaper with 440,000 daily readers along with a website component. Stayed at Doubletree 
Hilton Sunny Isles.  One journalist  

• TOPVIEW MAGAZINE (Brazil) February 14-17, 2020: GMCVB Communications Team 
assisted one social media influencer and journalist from Brazil’s TopView Magazine as she did 
research on the destination. While in Miami she was able to experience a few attractions, culinary 
tour and our unique neighborhoods. TopView is a consumer travel publication focused on lifestyle 
travel experiences- @topviewclub 24k followers, @marpoiani 4k followers, www.topview.com.br 
– Marcele Poiani. Stayed at the Lexington hotel Miami Beach.   

• BELLAS ON THE ROAD (Brazil) February 19-25, 2020: GMCVB Communications Team 
assisted two journalists from Bellas on the Road, a travel blog and IG influencers researching the 
destination. While in Miami, the media team had a south beach experience while at the Avalon 
hotel, experienced the food and wine scene with the festival happening and visited a few 
attractions.@bellasontheroad 234K followers, blog: https://bellasontheroad.com – stayed at 
Avalon Hotel  

 
 
Europe 
 

• LN24 (Belgium) February 7-15, 2020: GMCVB Communications Team assisted television 

director Stéphane Rosenblatt in Miami February 7-15 to report about Miami’s popular 

attractions for LN24. LN24, which launched in September 2019, is the first 24-hour news 

http://www.abraceomundo.com/
https://www.youtube.com/watch?v=GOXzEFLVkMY&feature=youtu.be
http://www.topview.com.br/
mailto:attractions.@bellasontheroad
https://bellasontheroad.com/
https://www.ln24.be/


channel in Belgium.  The channel covers political and economic news, both in its national and 

international aspects, decodes social movements and embraces sporting and cultural events. 

• ALLT OM RESOR (Sweden) February 9-15, 2020: GMCVB Communications Team hosted 

a Swedish journalist and photographer writing for Sweden’s largest travel magazine, Allt Om 

Resor. They will be visiting Miami between February 9-15 to produce a large article with focus 

on 48 hours in Miami – featuring hotels, culinary, culture & heritage and attractions. Allt Om 

Resor has 219,000 readers per monthly issue (print) and 5,096,000 weekly readers online. 

• READY FOR BOARDING (Poland) February 7-15, 2020:  GMCVB Communications 

Team is assisted Kamila Florczak, founder of Ready for Boarding, the 2nd most popular family 

travel blog in Poland while in Miami February 12-15, 2020. Since launching the blog in 2013, 

their goal is to inspire families to travel and discover best places on earth on their own. Ready 

for Boarding receives 130k visits per month and more than 1.5 million visitors per year. They 

have 94k fans on Facebook and 7.5k followers on Instagram. 

• GRAZIA (Germany) February 13-15, 2020:  GMCVB Communications Team assisted 

Deborah Landshut, editor of the German lifestyle magazine GRAZIA, doing research about 

Miami hotspots and 4-5 Star trendy hotels February 13-15, 2020 for a print travel article. 

GRAZIA Germany is the country’s top ranked weekly glossy magazine. It is the ultimate 

source for up-to-the-minute international and local fashion and beauty trends and the 

magazine for celebrity news and lifestyle highlights with a circulation of 83,684. 

• THE MILJIAN FAMILY (Italy) February 17-22, 2020: GMCVB Communications Team 

assisted Italian digital influencers The Miljian Family, full-time travelers since 2017, visiting 

Miami February 17-22. The family is made up of 5 people (2 adults and 3 kids between the 

ages of 3 months and 6 years old), with the main focus of experiencing family travel, 

highlighting great destinations for families, quality living and true discovery of the destination. 

Destination coverage will be included on their blog and social media channels which includes 

121K followers on Instagram, 27K followers on Facebook, and 3.6K followers on Trip 

Advisor. 

• ELLE GERMANY (Germany) February 26-29, 2020: GMCVB Communications Team 

hosted Meike Mai, the travel editor of the German edition of ELLE magazine in Miami from 

February 26-29, 2020. She will be working on a 4-page travel article about Miami which will 

be published in print and online, as well as shared via the magazine’s social media channels. 

The German edition of ELLE has a circulation of 250,000 and 6.5 million unique visitors per 

month.  

• THE NOMADIC BOYS (UK) February 26-March 1, 2020:  GMCVB Communications 

Team is hosting The Nomadic Boys, one of the world’s most popular gay travel blogs in Miami 

from February 26 through March 1. They are putting together a detailed 5,000 word LGBTQ 

guide to Miami, which will cover the best gay friendly hotels, bars, clubs, events, places to eat 

and things to do in Miami for their readers and is set to be published in April 2020. The 

Nomadic Boys blog is one of the world’s biggest and most popular gay travel blogs, with 

350,000 monthly page views and 3 million annual unique users. They also have over 250,000 

engaged followers across their social media platforms, including 116k on Instagram, 84k on 

Twitter, 28k on Facebook and 24k on Pinterest.  

• JULIE VON LYCK (Denmark) February 29-March 14, 2020:  GMCVB Communications 

Team is hosting Danish lifestyle and travel blogger Julie von Lyck in Miami February 29-March 

14. Julie von Lyck is a well-known Danish blogger/influencer in her mid-twenties blogging 

https://www.readyforboarding.pl/
https://www.facebook.com/ReadyForBoarding/
https://www.instagram.com/readyforboarding/
http://www.graziainternational.com/edition/germany/
https://www.likemiljian.com/en/about-us
https://www.instagram.com/likemiljian/
https://www.facebook.com/likemiljian
https://www.tripadvisor.it/Profile/LikeMiljian
https://www.tripadvisor.it/Profile/LikeMiljian
https://nomadicboys.com/


about lifestyle, fashion and travel. Her travel posts and guides are very popular among her 

readers and often found by new readers via Google as well. Instagram: 27,300 followers / 25-

30,000 unique monthly blog readers. 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: The Cross Market Press Tour itineraries are crafted by the media directors/managers of the 
Communications department of the Greater Miami Convention & Visitors Bureau. These itineraries are 
created to fit a particular theme that was determined through a planning process at the beginning of the 
fiscal year. The inclusion of participating Partners is determined on several factors such as availability, 
specific journalist requests, partner participation, as well as a rotation of the destination. If you have any 
questions or would like to inquire on participation for a future FAM please feel free to reach out to our 
Media Relations department at 305.539.3084. 

 

 



 
 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, Melina cell: 305-968-1736; same # on whatsapp 

 
 

Brazilian Mandarin Oriental Miami / GMCVB Press Tour 

February 9-11, 2020 
 

Twitter / Instagram @MiamiandBeaches 

Facebook @VisitMiami 

 You Tube  / Pinterest  / Flickr  / Google @MiamiandtheBeaches 

Linkedin @GreaterMiamiConvention&VisitorsBureau  

#FoundInMiami 

 

Itinerary 
 

Emergency Contacts: 

Melina Martinez – Director, Media Relations, Latin America/the Caribbean – Office (305)539-3093,  

Cell (305)968.1736 (whatsapp – same phone number), Email: Melina@gmcvb.com  

 
Sunday, February 9, 2020 

 

Arrival to Mandarin Oriental, Miami  

 

Monday, February 10, 2020 

 

Breakfast at your leisure. 

10-11:00 am   Subtle Energies Treatment Preview at The Spa 

 Adopting a different approach to the traditional spa experience, the Forbes-Five Star Spa at 

Mandarin Oriental, Miami offers a series of innovative and restorative treatments inspired by the 

elements of life, and the ancient traditions of Chinese, Ayurvedic, European, Balinese and Thai 

cultures. Get a preview of The Spa’s new Subtle Energies experiences that fortify and balance 

the body, mind and emotions through Ayurveda aromatherapy methods. 

 

11:45 a.m. Meet in Lobby 

 

12-2:30p.m.  Lunch at Casa Tua in Saks Fifth Avenue and Sip & Shop experience. Meet with GMCVB rep, 

Melina Martinez for the day.  

 

 Longtime Miami Beach glitterati go-to Casa Tua is the name behind this marvelous multi-

concept gourmet experience, repping an intimate yet buzzy communal kitchen vibe. Inspired 

by some of Italia’s top chefs, twelve distinct cucinas whip up all-day lip-smacking eats, neatly 

accompanied by a bar offering 48 wines by the glass. Recreate the magic at home too with 

their recipes and deliciously fresh deli goodies and ingredients. 

https://twitter.com/MiamiandBeaches
https://www.instagram.com/MiamiandBeaches/
https://www.facebook.com/visitmiami
https://www.youtube.com/user/Miamiandthebeaches
https://www.pinterest.com/miamiandbeaches
https://www.flickr.com/photos/miamiandbeaches
https://plus.google.com/+Miamiandbeaches
https://www.linkedin.com/company/greatermiamiconvention&visitorsbureau
mailto:Melina@gmcvb.com


 
 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, Melina cell: 305-968-1736; same # on whatsapp 

 
 

 The Manhattanite department store, Saks Fifth Avenue takes center stage at Brickell City Centre, 

offering Miami’s fashionistas an Amex-flexing emporium of lust-worthy label Mabels spanning 

Gucci to J Brand, designer bags and bling to on-point cosmetics and skincare, exclusive 

fragrances and an extensive men’s department. 

 

2:30 pm Depart Brickell City Center to Wynwood Walls for private tour.  

 

3:00p.m. Explore Wynwood area and the Wynwood walls at WYNWOOD WALLS - “An outdoor street art 

museum”  

 Step inside the world's greatest outdoor street art museum and experience Tony Goldman's 

vision of the Wynwood Walls like never before. Learn about the ever-changing murals by some 

of history's most legendary graffiti writers and iconic street artists. Passionately led by Goldman 

Global Arts team and specially curated guest tour guides.  

 

 The Wynwood Arts District is considered to be the epicenter of the arts and creative businesses in 

Greater Miami.  It is a section of the Wynwood neighborhood in Miami that contains over 70 

galleries, museums and collection and is roughly bounded by NW 36th Street (north), NW 20th 

Street (south), I-95 (west) and NE 1st Avenue (east). Every 2nd Saturday of each month a 

community wide Art Walk is held. Galleries, art studios, alternative spaces, and showrooms open 

their doors to the public for art, music, and refreshments. 

 

4-5:00 pm  Explore Wynwood at your leisure 

 

7:30p.m. Drinks at MO Bar + Lounge 

 The chic new design showcases panoramic skyline and water views, complemented by elegant 

seating at a 14-seat formal bar and 76-seat lounge. Guests can enjoy an innovative selection 

sophisticated hand-crafted cocktails and modern mixology offered alongside a menu of light 

plates.  

 

8:00p.m. Dinner at La Mar by Gastón Acurio 

Featuring the acclaimed cuisine of chef Gastón Acurio, La Mar by Gastón Acurio offers diners 

the chance to explore the authentic and diverse flavors of Peruvian gastronomy. Overlooking 

Biscayne Bay and the Miami skyline, the restaurant’s contemporary design provides the perfect 

backdrop for La Mar’s signature ceviches, freshly grilled anticuchos and speciality cocktails. 

Offering a mix of indoor and outdoor seating with three lively bars providing distinctive culinary 

experiences the menu ranges from upscale novo-Andean fare to Asian-Peruvian fusion and 

tradition. 

Tuesday, February 11, 2020 

 

Departures throughout the day 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the 

coverage secured by the Communications team for the month of February 2020. Following the 

clip report spreadsheet, you will find the clippings associated with the clip report, if you have any 

questions please feel free to reach out to us. 

 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the coverage secured by the Communications team for the month of February 2020. Following the clip report spreadsheet 

you will find the clippings associated with the clip report, if you have any questions please feel free to reach out to us.

PUBLICATION DATE AUTHOR'S NAME KEY MESSAGES CIRCULATION/ 

VISITS PER DAY
AD EQUIV RESULT OF PUBLICATION TYPE

CBS Sports February 1, 2020 Igor Mello Sports Tourism 9,339,442 $17,558 Other DIGITAL

New York Post February 1, 2020 N/A Sports Tourism 13,742,204 $25,835 Other DIGITAL

Boston Sunday Globe February 2, 2020 Christopher Muther Destination Miami 327,333 $17,100 Other PRINT

Boston Sunday Globe February 2, 2020 Necee Regis Destination Miami 327,333 $16,200 Other PRINT

CNN February 2, 2020 Alicia Lee Sports Tourism 37,762,497 $70,993 Other DIGITAL

CNN International February 2, 2020 Alicia Lee Sports Tourism 11,251,456 $21,153 Other DIGITAL

CNN US Edition February 2, 2020 Alicia Lee Sports Tourism 329,105 $619 Other DIGITAL

MSN February 2, 2020 Alicia Lee Sports Tourism 71,172,692 $133,805 Other DIGITAL

Haute Living February 3, 2020 Andres E. Caceres Sports Tourism 66,090 $124 Other DIGITAL

MSN February 3, 2020 Alison Fox Sports Tourism 71,172,692 $133,805 Other DIGITAL

Travel + Leisure February 3, 2020 Alison Fox Sports Tourism 2,405,281 $4,522 Other DIGITAL

We3Travel February 3, 2020 We3Travel Destination Miami 34,204 $64 Other DIGITAL

Yahoo! February 3, 2020 Alison Fox Sports Tourism 153,414,949 $288,420 Other DIGITAL

TravelPulse February 4, 2020 Rich Thomaselli Sports Tourism 135,732 $255 Other DIGITAL

US News & World Report February 4, 2020 Mackenzie Roche Destination Miami 1,227,409 $2,308 Other DIGITAL

Marriott Traveler February 5, 2020 Valerie Conners Destination Miami 74,167 $139 Other DIGITAL

Today February 5, 2020 N/A Destination Miami 5,100,323 $9,589 Other DIGITAL

Queens Chronicle February 6, 2020 Lloyd Carroll Destination Miami 17,193 $32 Other DIGITAL

Travel Weekly February 6, 2020 Johanna Jainchill Destination Miami 162,493 $305 Other DIGITAL

Travel Weekly February 6, 2020 Johanna Jainchill Destination Miami 162,493 $305 Other DIGITAL

Travel Weekly February 6, 2020 Tom Stieghorst Destination Miami 162,493 $305 Other DIGITAL

TravelPulse February 7, 2020 Donald Wood Destination Miami 155,546 $292 Other DIGITAL

JustLuxe February 8, 2020 Adria Greenhauff Destination Miami 15,937 $30 Other DIGITAL

frommers.com February 11, 2020 Zac Thompson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 369,252 $694 Other DIGITAL

Florida Today February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 173,635 $326 Other DIGITAL

Gainesville Sun February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 99,570 $187 Other DIGITAL

MSN February 12, 2020 Donald Wood Destination Miami 71,172,692 $133,805 Other DIGITAL

Naples Daily News February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 133,042 $250 Other DIGITAL

TCPalm February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 141,530 $266 Other DIGITAL

The Florida Times-Union February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 292,839 $551 Other DIGITAL

The News-Press February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 146,556 $276 Other DIGITAL

www.dailycommercial.com February 12, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 24,748 $47 Other DIGITAL

Santa Rosa Press Gazette February 13, 2020 Cheryl S. Grant Destination Miami 9,290 $17 Other DIGITAL

Forbes February 14, 2020 Cheryl Tiu Culinary 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL

Vacation Idea February 14, 2020 VI Staff Destination Miami 378,236 $711 Other DIGITAL

www.tripstodiscover.com February 16, 2020 Alyssa Ochs Destination Miami 428,367 $805 Other DIGITAL

BizBash February 17, 2020 Tracy Block Culinary 49,105 $92 Other DIGITAL

MSN February 18, 2020 Madison Blancaflor Culinary 71,172,692 $133,805 Other DIGITAL

MSN February 19, 2020 Paul Heney Destination Miami 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL

TravelPulse February 19, 2020 Paul Heney Destination Miami 155,546 $292 Other DIGITAL

Forbes February 20, 2020 Francisco Alvarado Sports Tourism 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL

Today February 20, 2020 N/A Destination Miami 5,100,323 $9,589 Other DIGITAL

Yahoo! News February 20, 2020 Megan Foster Destination Miami 16,605,437 $31,218 Other DIGITAL

Edge Media Network February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 226 $0 Other DIGITAL

EDGE Media Network February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 21,869 $41 Other DIGITAL

Edge Media Network - Ftlauderdale February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 7 $0 Other DIGITAL

Edge Media Network - Hudson Valley February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 72 $0 Other DIGITAL

EDGE Media Network - Philadelphia February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 351 $1 Other DIGITAL

Edge Media Network - PTOWN February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 10 $0 Other DIGITAL

Edge Media Network - Sacramento February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 69 $0 Other DIGITAL

Edge Media Network - Sacramento February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 69 $0 Other DIGITAL

Edge Media Network - San Francisco February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 117 $0 Other DIGITAL

Edge Media Network -Atlantic City February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 132 $0 Other DIGITAL

cleveland.edgemedianetwork.com February 21, 2020 Jill Gleeson Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 137 $0 Other DIGITAL

TravelPulse February 22, 2020 Mackenzie Cullen Destination Miami 155,546 $1,103 Proactive Pitching DIGITAL

E! Online February 23, 2020 N/A Destination Miami 4,816,127 $9,054 Other DIGITAL

Forbes February 24, 2020 Will McGough Destination Miami 28,307,082 $261,841 Individual Press Trip DIGITAL

Hotel Management February 24, 2020 Chuck Dobrosielski Sports Tourism 70,334 $132 Other DIGITAL

Hotel Online February 24, 2020 Isabel Crowther Sports Tourism 23,045 $43 Other DIGITAL

Haute Living February 24, 2020 Paige Mastrandrea Culinary 66,090 $124 Other DIGITAL

Travel Weekly February 24, 2020 Melissa Coleman Health & Wellness 37,005 $8,487 Other PRINT

PR Newswire February 24, 2020 N/A Destination Miami 2,542,857 $4,781 Other DIGITAL

Business Insider February 25, 2020 Emily Hochberg Destination Miami 24,008,556 $45,136 Other DIGITAL

Travel Market Report February 25, 2020 Jessica Montevago Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 56,503 $106 Other DIGITAL

Hospitality Net February 25, 2020 N/A Sports Tourism 136,067 $256 Other DIGITAL

Forbes February 26, 2020 Will McGough Destination Miami 25,547,982 $48,030 Individual Press Trip DIGITAL

Thrillist February 27, 2020 Kate Bernot Culinary 4,358,065 $3,101 Proactive Pitching DIGITAL

Business Insider February 27, 2020 Emily Hochberg Destination Miami 24,008,556 $45,136 Other DIGITAL

Jetsetter February 27, 2020 Jamie Ratermann Destination Miami 513,196 $965 Other DIGITAL

BizBash February 28, 2020 BizBash Editors Culinary 49,105 $92 Other DIGITAL

Forbes February 29, 2020 Will McGough Destination Miami 24,800,279 $46,625 Individual Press Trip DIGITAL

Pink Play Mags February 1, 2020 Bryen Dunn Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 30,000 $278 Proactive Pitching BLOG

ETB Travel News February 2, 2020 Norma Santoro Destination Miami 32,460 $300 Other DIGITAL

ETB Travel News February 2, 2020 Norma Santoro Destination Miami 32,460 $300 Other DIGITAL

Public Now February 2, 2020 N/A Destination Miami 53,970 $499 Other DIGITAL

PlanetWare February 3, 2020 Carri Wilbanks Destination Miami 80,000 $740 Other DIGITAL

ETB Travel News February 3, 2020 Norma Santoro Destination Miami 32,460 $300 Other DIGITAL

Hotspots! Magazine February 4, 2020 Scott Holland Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 15,000 $139 Other DIGITAL

Travel to Wellness February 10, 2020 Lynn Burshtein Health & Wellness 25,000 $231 Proactive Pitching DIGITAL

TravelPulse Quebec February 10, 2020 Alexandra Roy Destination Miami 30,000 $278 Proactive Pitching DIGITAL

MEDIA RELATIONS CLIPPING REPORT FOR THE MONTH OF FEBRUARY 2020

Assisted Clips: US/CANADA



Drift Travel February 12, 2020 Steve Drake Culinary 4,500,000 $41,625 Proactive Pitching DIGITAL

TravelPulse Quebec February 12, 2020 Catherine Maisonneuve Destination Miami 30,000 $278 Proactive Pitching DIGITAL

Canadian Insider February 12, 2020 N/A Destination Miami 15,000 $139 Other BLOG

TravelPulse Quebec February 12, 2020 Catherine Maisonneuve Destination Miami 30,000 $231 Proactive Pitching DIGITAL

TravelPulse Canada February 12, 2020 Donald Wood Destination Miami 25,000 $231 Other DIGITAL

Hotel News Resource February 14, 2020 N/A Sports Tourism 52,280 $484 Other DIGITAL

ETB Travel News February 17, 2020 Norma Santoro Sports Tourism 32,460 $300 Other DIGITAL

E! News February 20, 2020 Katherine Riley Destination Miami 2,112,000 $19,536 Proactive Pitching DIGITAL

NUVO Magazine February 20, 2020 Laura Itzkowitz Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 30,000 $278 Proactive Pitching DIGITAL

Vancouver is Awesome February 21, 2020 Elena Shepert Destination Miami 141,000 $1,304 Proactive Pitching DIGITAL

Daily Hive Mapped February 21, 2020 Emily Rumball Destination Miami 559,000 $5,171 Proactive Pitching DIGITAL

Hotspots! Magazine February 25, 2020 Scott Holland Destination Miami 15,000 $139 Other DIGITAL

Hotel News Resource February 25, 2020 N/A Destination Miami 52,280 $484 Other DIGITAL

MICE Coverage
Hospitality Net February 3, 2020 N/A MICE 127,468 $240 Other DIGITAL

Hotel Business February 4, 2020 N/A MICE 32,087 $60 Other DIGITAL

Connect Media February 5, 2020 David Cohen MICE 34,859 $66 Other DIGITAL

Hotel News Now February 14, 2020 N/A MICE 32,610 $61 Other DIGITAL

Hotel News Now February 14, 2020 N/A MICE 32,610 $61 Other DIGITAL

Lodging Magazine February 14, 2020 N/A MICE 26,444 $50 Other DIGITAL

Hotel Online February 20, 2020 N/A MICE 23,045 $43 Other DIGITAL

TSNN February 24, 2020 Kelsey Ogletree MICE 114,520 $44 Proactive Pitching DIGITAL

Benzinga February 24, 2020 N/A MICE 868,954 $1,634 Other DIGITAL

KPVI February 24, 2020 N/A MICE 12,973 $24 Other DIGITAL

Markets.winslowevanscrocker.com February 24, 2020 N/A MICE 801 $2 Other DIGITAL

Morningstar February 24, 2020 N/A MICE 1,779,650 $3,346 Other DIGITAL

Pro Dance Cheer February 24, 2020 Jay MICE 2,272 $4 Other DIGITAL

profitquotes.com February 24, 2020 N/A MICE 2,013 $4 Other DIGITAL

Yahoo Finance February 24, 2020 N/A MICE 16,128,602 $30,322 Other DIGITAL

The Meetings Magazine February 25, 2020 N/A MICE 18,631 $172 Proactive Pitching DIGITAL

Focus On Travel News February 25, 2020 Özgür Töre MICE 88,474 $818 Proactive Pitching DIGITAL

Hotel News Resource February 25, 2020 N/A MICE 89,300 $826 Proactive Pitching DIGITAL

Business Traveler NA February 25, 2020 Lark Gould MICE 1,792 $3 Other DIGITAL

Business Traveler NA February 26, 2020 Lark Gould MICE 1,792 $3 Other DIGITAL

Hospitality Net February 25, 2020 N/A MICE 136,067 $256 Other DIGITAL

Lodging Magazine February 25, 2020 N/A MICE 26,444 $50 Other DIGITAL

Connect Media February 26, 2020 David Cohen MICE 34,859 $66 Other DIGITAL

Lodging Magazine February 26, 2020 N/A MICE 26,444 $50 Other DIGITAL

PCMA February 27, 2020 Casey Gale  MICE 103,012 $238 Proactive Pitching DIGITAL

STAY FIT 305 1-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 80,000 $2,800 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

MY305AREA 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 6,640 $33 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

EVENTFUL 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 20,300 $101 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

MIAMI.COM 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 269,000 $538 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

SOUL OF MIAMI 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 5,070 $25 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

SOUTH FLORIDA SUN SENTINEL 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 3,920,000 $150 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

UNATION 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 15,400 $77 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

YELP 18-Feb-20 STAFF MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 130,000 $650 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

MSN 20-Feb-20 SKYE SHERMAN MIAMI SPA MONTHS, MIAMI HOTEL MONTHS 737,000,000 $23,500 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

MIAMI.COM 21-Feb-20 CONNIE OGLE MIAMI HEALTH & WELLNESS MONTHS 269,000 $6,725 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE

Wissen. Heute. Reise February 10, 2020 N/A Destination Miami N/A N/A Story Pitching/Press Release PRINT

Life After Football February 21, 2020 Uwe Hasenfuss von Lostin Destination Miami 36,000 $33,075 Story Pitching PRINT

Welt am Sonntag February 23, 2020 Pia Heinemann Port Miami 137,759 $73,889 Story Pitching PRINT

touristik aktuell February 24, 2020 N/A Museum of Graffiti $384 Press Release PRINT

touristik aktuell February 24, 2020 Arne Hübner Product news: operators have expanded their Miami portfolio $5,293 Third Party Comms PRINT

touristik aktuell February 24, 2020 N/A Biltmore Miami $887 Third Party Comms PRINT

spartacus traveler February 27, 2020 Dirk Baumgartl Miami - colourful diversity: Art déco, South Beach, Wynwood Art District, LGBT Scene 50,000 $30,556

Cross-market trip "Miami 

Beach Pride"/Journalist 

Contact

PRINT

travelnews.ch February 9, 2020 N/A New GMCVB campaign "Miamiland" 192,347 $313 Press Release DIGITAL

20min.ch February 9, 2020 Simona Ritter ARTECHOUSE 1,075,000 $3,559 Individual Trip Simona Ritter DIGITAL

tip-online.at February 11, 2020 Julia Trillsam Destination Miami 25,254 $110 Press Release DIGITAL

kreiszeitung-wochenblatt.de February 13, 2020 N/A Destination Miami 244,440 N/A Story Pitching DIGITAL

travelnews.ch February 19, 2020 N/A GMCVB's sales team at Kuoni event 192,347 $313 Sales Team DIGITAL

travel4news.at February 25, 2020 Wolfgang Tropf Destination Miami 62,820 $333 Press Release DIGITAL

The Daily Telegraph February 1, 2020 Rachel Cranshaw The Art Deco hotels of Miami Beach 902,000 $76,856 Individual media visit Print

The Sunday Times February 2, 2020 Jonathan Thompson Best new openings in Miami 704,064 $98,908 Media liaison Print

The Daily Telegraph February 3, 2020 Rachel Cranshaw The Art Deco hotels of Miami Beach 24,886,000 $59,922 Individual media visit Digital

Daily Echo Southampton February 3, 2020 Ryan Hooper Explore the magic of Miami 12,954 $9,895 Norwegian group press trip Print

Whitehaven News February 5, 2020 Ryan Hooper Explore the magic of Miami 6,213 $6,768 Norwegian group press trip Print

Witney Gazette February 5, 2020 Ryan Hooper Explore the magic of Miami 4,065 $1,562 Norwegian group press trip Print

Westmoreland Gazette February 6, 2020 Ryan Hooper Explore the magic of Miami 14,894 $3,295 Norwegian group press trip Print

Workington Times and Star February 7, 2020 Ryan Hooper Explore the magic of Miami 5,849 $4,833 Norwegian group press trip Print

About Time February 7, 2020 Jordanna Zetter The perfect weekend: 48 hours in Miami 70,000 $2,292 Group international media visit Digital

Instagram: Nomadicboys February 27 - March 1, 2020 Nomadic Boys A trip to Miami 123,000 $7,500 Individual media visit Digital

Ulisse 2/1/2020 City in the myth 200,000.00 $23,000.00 PR Support PRINT

Mixer 2/1/2020 Back to the market: interpreting the past to define the future 126,000.00 $6,000.00 PR Support PRINT

lulop.com 2/3/2020 Discovering Miami natural parks 101,000.00 $1,470.00 Press Release DIGITAL

vaquelpaese.com 2/4/2020 Discovering Miami natural parks 11,700.00 $161.00 Press Release DIGITAL

panorama.it 2/5/2020 Mariella Baroli Discovering Miami: Gianni Versace’s Villa 416,000.00 $6,000.00 PR Support DIGITAL

elle.com/it 2/6/2020 Daniela Passeri The 50 best beaches in the world where you’d want to be now, tomorrow (and forever) 480,000.00 $2,000.00 PR Support DIGITAL

corriere.it 2/6/2020 Federica Bandirali 2020 Valentine’s Dat: the 10 most expensive (and romantic) suites in the world 1,089,240.00 $15,000.00 PR Support DIGITAL

travelquotidiano.com 2/7/2020 A trip to the deep South of USA 8,190.00 $108.00 PR Support DIGITAL

Quotidiano del Sud 2/10/2020 Sabrina Quartieri Miami in its natural parks 25,000.00 $7,000.00 Press Release PRINT

advtraining.it 2/20/2020 Miami: the new Miamiland campaign 9,090.00 $121.00 Press Release DIGITAL

@LikeMiljian 2/22/2020 Micaela & Julien Savoldelli Miami trip 122,000.00 n.a. Trip Support SOCIAL

lulop.com 2/25/2020 The new campaign Miamiland proposes an unexpected and adventurous outdoor Miami 101,000.00 $1,470.00 Press Release DIGITAL

27,385

Assisted Clips: ITALY

Assisted Clips: UK

Assisted Clips: GERMANY



lacucinaitalia.com 2/28/2020 Tagliolini Pane & Vino: the American recipe 106,000.00 $4,500.00 PR Support DIGITAL

MANDALEY.FR 1/30/2020 N/A OÙ MANGER DE BONS BUGERS À MIAMI ? 40,000 $7,726
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

ROUTARD.COM 2/1/2020 N/A WINTER PARTY FESTIVAL À MIAMI 3,800,000 $3,622
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

ROUTARD.COM 2/1/2020 N/A CALLE OCHO À MIAMI 3,800,000 $5,672
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

ROUTARD.COM 2/1/2020 N/A FESTIVAL INTERNATIONAL DU FILM À MIAMI 3,800,000 $3,018
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

ROUTARD.COM 2/1/2020 N/A ULTRA MUSIC FESTIVA À MIAMI 3,800,000 $3,441
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LEPARISIEN.FR 2/2/2020 ROMAIN DAVEAU SUPERBOWL 2020: AUDIENCE, BILLETS PUBS... CES CHIFFRES QUI DONNENT LE TOURNIS 11,000,000 $67,604
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

PUBLIC.FR 2/2/2020 N/A JENNIFER LOPEZ : AU SUPER BOWL, SA FILLE DE 11 ANS, EMME, VOLE LA VEDETTE À SHAKIRA 1,600,000 $38,631
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LEFIGARO.FR 2/2/2020 EMMANUELLE LITAUD SUPERBOWL 2020: OÙ ET À QUELLE HEURE SUIVRE L'EVENEMENT À LA TÉLÉVISION ? 24,000,000 $72,433
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

20MINUTES.FR 2/3/2020 N/A
SUPERBOWL L'HOMMAGE À BRYANT, LA PUB DE TRUMP ET LE SHOW DE SHAKIRA ET J-LO, REVIVEZ LA MEILLEURE NUIT DE 

L'ANNÉE
$7,800,000 $65,190

MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

FRANCETVINFO.FR 2/3/2020 N/A ETATS-UNIS : LES 4 SÉQUENCES À RETERNIR DU SUPERBOWL 2,470,000 $54,325
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LEFIGARO.FR 2/3/2020 MELISSA MAKAYA JENNIFER LOPEZ ET SHAKIRA EN MAJESTÉ PENDANT LE SHOW DU SUPERBOWL 24,000,000 $108,650
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LEMONDE.FR 2/3/2020 N/A SUPER BOWL 2020 : VICTOIRE POUR KANSAS CITY, CINQUANTE ANS APRÈS LEUR PREMIER TITRE 28,900,000 $102,614
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

SUDOUEST.FR 2/3/2020 N/A VIDEO ET IMAGES. JENNIFER LOPEZ ET SHAKIRA ENFLAMMENT LE SUPERBOWL, KANSAS CITY CHAMPION 2,900,000 $84,505
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LAPROVENCE.COM 2/11/2020 ANTHONY JAMMOT VIDEO - TOURISME : L'OPÉRATION SÉDUCTION DE LA RÉGION POUR CONQUERIR LES MARCHÉS AMÉRICAINS  840,000 $7,243
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LAPROVENCE.COM 2/11/2020 ANTHONY JAMMOT VIDEO - TOURISME : L'OPÉRATION SÉDUCTION DE LA RÉGION POUR CONQUERIR LES MARCHÉS AMÉRICAINS  840,000 $57,947
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

LEQUIPE.FR 2/12/2020 N/A UN TERRAIN DE FOOT FABRIQUÉ AVEC DES DÉCHETS PLASTIQUES À MIAMI 20,000,000 $48,289
MEETING/PUBLIC 

RELATIONS & PITCHING
DIGITAL

Alt om Ikast Brande 2/2/2020 - Superbowl in Miami 3,000 118$                   Press office DIGITAL

Bornholms Tidende 2/2/2020 - Superbowl in Miami 8,000 294$                   Press office DIGITAL

TV 2 2/2/2020 - Superbowl in Miami 679,000 7,359$                Press office DIGITAL

Randers Amtsavis 2/2/2020 - Superbowl in Miami 15,000 294$                   Press office DIGITAL

Jydske Vestkysten 2/2/2020 - Superbowl in Miami 95,000 1,472$                Press office DIGITAL

Viborg Stifts Folkeblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 11,000 147$                   Press office DIGITAL

Vejle Amts Folkeblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 16,000 294$                   Press office DIGITAL

Århus Stiftstidende 2/2/2020 - Superbowl in Miami 40,000 589$                   Press office DIGITAL

Fredericia Dagblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 7,000 147$                   Press office DIGITAL

Horsens Folkeblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 20,000 294$                   Press office DIGITAL

Dagbladet RingkøbingSkjern 2/2/2020 - Superbowl in Miami 7,000 147$                   Press office DIGITAL

Fyens 2/2/2020 - Superbowl in Miami 82,000 1,177$                Press office DIGITAL

Folkebladet Lemvig 2/2/2020 - Superbowl in Miami 2,000 147$                   Press office DIGITAL

Dagbladet HolstebroStruer 2/2/2020 - Superbowl in Miami 11,000 147$                   Press office DIGITAL

B.T. 2/2/2020 - Superbowl in Miami 666,000 3,974$                Press office DIGITAL

Berlingske 2/2/2020 - Superbowl in Miami 180,000 2,208$                Press office DIGITAL

Midtjyllands Avis 2/2/2020 - Superbowl in Miami 8,000 294$                   Press office DIGITAL

Sjællands Nyheder 2/2/2020 - Superbowl in Miami 52,000 589$                   Press office DIGITAL

Ritzau 2/2/2020 - Superbowl in Miami N/A N/A Press office PRINT

Herning Folkeblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 10,000 294$                   Press office DIGITAL

Skive Folkeblad 2/2/2020 - Superbowl in Miami 6,000 294$                   Press visit DIGITAL

TT Nyhetsbyrån 2/5/2020 Johan Öberg The many colors of Miami N/A N/A Press visit PRINT

Smålänningen 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 30,000 8,929$                Press visit PRINT

Söderhamns-Kuriren 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 12,000 5,917$                Press visit PRINT

Ljusdals-Posten 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 12,000 8,821$                Press visit PRINT

Ljusnan 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 21,000 10,435$              Press visit PRINT

Hudiksvalls Tidning 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 20,000 10,758$              Press visit PRINT

Söderhamns-Kuriren 2/7/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 12,000 2,044$                Press visit PRINT

Norrbottens-Kuriren 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 48,000 15,599$              Press visit PRINT

Västerviks-Tidningen 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 18,000 3,980$                Press visit PRINT

Katrineholms-Kuriren 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 21,000 8,499$                Press visit PRINT

Östgöta Correspondenten 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 104,000 14,953$              Press visit PRINT

Södermanlands Nyheter 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 44,000 9,467$                Press visit PRINT

Gotlands Allehanda 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 17,000 7,853$                Press visit PRINT

Eskilstuna Kuriren 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 63,000 13,232$              Press visit PRINT

Motala & Vadstena Tidning 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 18,000 9,037$                Press visit PRINT

Vimmerby Tidning 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 9,100 13,447$              Press visit PRINT

Katrineholms-Kuriren 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 21,000 8,714$                Press visit PRINT

Norrköpings Tidningar 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 86,000 14,738$              Press visit PRINT

Vetlanda-Posten 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 14,000 12,049$              Press visit PRINT

Värnamo Nyheter 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 31,000 10,435$              Press visit PRINT

Smålands Dagblad 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 17,000 12,802$              Press visit PRINT

Tranås Tidning 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 12,000 12,049$              Press visit PRINT

Smålands-Tidningen 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 22,000 12,049$              Press visit PRINT

Jönköpings-Posten 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 67,000 14,523$              Press visit PRINT

Skånska Dagbladet 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 66,000 10,112$              Press visit PRINT

Enköpings-Posten 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 22,000 6,885$                Press visit PRINT

Västerviks-Tidningen 2/8/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 18,000 721$                   Press visit PRINT

Berlingske 2/8/2020 Frederikke Palmu Johansen Family experiences by the west coast of Florida 180,000 2,208$                Press visit DIGITAL

Berlingske 2/8/2020 Frederikke Palmu Johansen Family experiences by the west coast of Florida 145,000 30,024$              Press visit PRINT

Berlingske 2/8/2020 Sebastian Persson Entrepreneur dreams in Miami 145,000 32,526$              Press office PRINT

Nordvästra Skånes Tidningar 2/9/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 22,500 15,197$              Press visit PRINT

Landskrona Posten 2/9/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 24,000 9,812$                Press visit PRINT

Helsingborgs Dagblad 2/9/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 139,000 21,516$              Press visit PRINT

Upsala Nya Tidning 2/9/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 103,000 13,770$              Press visit PRINT

Assisted Clips: SCANDINAVIA

Assisted Clips: FRANCE



Norra Skåne 2/11/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 34,000 10,973$              Press visit PRINT

Örebroar'n 2/12/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 52,000 9,575$                Press visit PRINT

Skaraborgs Allehanda 2/14/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 41,000 10,865$              Press visit PRINT

Nya WermlandsTidningen 2/15/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 102,000 14,738$              Press visit PRINT

Falköpings Tidning 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 16,000 13,663$              Press visit PRINT

TTELA 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 49,000 8,821$                Press visit PRINT

Mariestads-Tidningen 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 25,000 8,284$                Press visit PRINT

Västgöta-Bladet 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 9,000 13,663$              Press visit PRINT

Skaraborgs Läns Tidning 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 23,000 13,663$              Press visit PRINT

Karlskoga Tidning 2/17/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 23,000 9,575$                Press visit PRINT

Hallandsposten 2/18/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 71,000 13,878$              Press visit PRINT

Strömstads Tidning / Norra Bohuslän 2/18/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 13,000 7,853$                Press visit PRINT

Hallands Nyheter 2/18/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 58,000 12,372$              Press visit PRINT

Bohusläningen 2/18/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 56,000 7,853$                Press visit PRINT

Sydöstran 2/21/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 32,000 10,865$              Press visit PRINT

Skaraborgs Allehanda 2/21/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 41,000 11,081$              Press visit PRINT

Århus Stiftstidende 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 35,000 90,071$              Press office PRINT

Horsens Folkeblad 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 21,000 78,062$              Press office PRINT

Fyns Amtsavis 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 25,000 66,052$              Press office PRINT

Randers Amtsavis 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 15,000 66,052$              Press office PRINT

Fredericia Dagblad 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 14,000 33,026$              Press office PRINT

Dagbladet Holstebro Struer 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 16,000 57,045$              Press office PRINT

Vejle Amts Folkeblad 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 20,000 78,062$              Press office PRINT

Jydske Vestkysten Fællessektion 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 118,000 129,102$            Press office PRINT

Fyens Stiftstidende 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 78,000 114,090$            Press office PRINT

Dagbladet RingkøbingSkjern 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 15,000 48,038$              Press office PRINT

Viborg Stifts Folkeblad 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 14,000 51,040$              Press office PRINT

Folkebladet Lemvig 2/22/2020 Jens Meiniche Mouvielle Experience the home of Versace 5,000 57,045$              Press office PRINT

Norran 2/25/2020 Johan Öberg The many colors of Miami 44,000 58,523$              Press visit PRINT

National Geographic February, 2020 Javier Zori Wynwood Grafitties 166,142 $20,170 PR Print

National Geographic February 18, 2020 Javier Zori MIAMI IS NOT TACKY 194,243 $3,000 PR Online

National Geographic February 18, 2020 Javier Zori Podcast National Geographic travelers: Miami is not tacky 40,500 $2,500 PR Online

Expresso February 1, 2019 Editorial Staff Miami Tourism attracts new visitors with Miamiland 20,000 $800 PR Online

Hosteltur February 5, 2019 Vivi Hinojosa The most groundbreaking new tourism promotion campaigns 100,000 $1,850 PR Online

Periodista Digital February 7, 2019 Paul Monzón Miami, Florida/ South Beach: Day & Night Attraction 120,827 $2,822 PR Online

La Vanguardia February 8, 2019 Editorial Staff Little Havana, the Miami with the most Latin flavor 1,636,000 $7,217 PR Online

Qpasa.com February 10, 2019 Andy Margs Little Havana, the Miami with the most Latin flavor 15,000 $600 PR Online

La Sexta - Viajestic February 25, 2019 Aine Díaz Euphoric Emporium, in Miami, the paradise for Instagram lovers 140,000 $2,350 PR Online

QEPD.news 8-Feb-20 Staff GMCVB reveals its Miamiland initiative 34,475 11,552.00$          Newsletter ONLINE

Travel 2 LATAM 10-Feb-20 Staff Miami, leader in the wellness segment 183 113.88$               Newsletter ONLINE

Daily Travelling News 12-Feb-20 Staff MIAMILAND, the nueva iniciativa of the Greater Miami Convention & Visitors Bureau 99 61.60$                 Newsletter ONLINE

Host News 21-Feb-20 Staff Miami celebrates Health and Wellness Months in February and March 197 122.60$               Pitch ONLINE

Turismo Cero 21-Feb-20 Staff Miami celebrates wellness and health tourism with must-see activities 644 308.28$               Pitch ONLINE

QEPD.news 21-Feb-20 Staff Miami Celebrates wellness and healthy tourism with mush haves 34,475 11,552.00$          Pitch ONLINE

Ciudadanos Viajeros 21-Feb-20 Staff Miami's wellness and tourism offerings 907 10,130.84$          Pitch ONLINE

Expectativa 24-Feb-20 Staff Miami celebrates wellness and health tourism with must-see activities 78 48.54$                 Pitch ONLINE

Daily Travelling News 27-Feb-20 Staff Wellness and Health Tourism in Miami 99 61.60$                 Pitch ONLINE

Buenos Viajes 27-Feb-20 Staff Wellness and Health Tourism in Miami 69 42.94$                 Pitch ONLINE

Daily Travelling News 28-Feb-20 Staff Bal Harbour and Miami, two destinations with many novelties 99 61.60$                 Coverage ONLINE

Comercio y Justicia 28-Feb-20 Carolina Brenner Experience Miami's culturally richest neighborhoods 1,691 3,179,249.10$      Media Request ONLINE

Isto É February 02 N/A Super Bowl is just one of the attractions for stadium fans in Miami 1,142,340 $7,288.20 Mention Digital

Mercado & Eventos February 03 Giulia Bottini American Airlines requests 14 new flights between Miami and Havana 27,870 $177.90 Mention Digital

Watermag February 04 Ney Ayres Greystone Hotel Presents Presence in Miami Beach 1,860 $12.00 Newsletter Digital

Catraca Livre February 05 N/A Miami opens the world's first graffiti museum 3,499,410 $18,150.00 Newsletter Digital

O Povo de Sepetiba February 05 N/A Miami opens the world's first graffiti museum 3,090 $19.80 Newsletter Digital

Contém Informação February 05 Juliana Bontorim Gastronomic news in Miami will surprise you 960 $6.30 Newsletter Digital 

Qual Viagem February 05 N/A Miccosukee Resort & Gaming: games and native culture in South Florida 1,740 $11.10 Newsletter Digital 

Diário do Rio February 05 Raphael Fernandes Gol and American Airlines agreement takes new flight from Miami to Rio 160,830 $1,026.30 Mention Digital 

Rádio Maringa February 06 N/A Learn how to enjoy sports in Miami all year long  4.680 $30.00 Press Release Digital 

Glamurama February 06 N/A Kosushi Miami combines traditional Japanese cuisine with a touch of modernity 180,180 $1,149.60 Mention Digital 

Achei USA February 07 N/A Miami Yacht Show brings Downtown Miami the most luxurious yachts in the world 30,300  $193.50 Mention Digital 

Mercado & Eventos February 10 Pedro Menezes AA's new daily flight between Rio and Miami begins in January 2021; see schedules 27,870 $177.90 Mention Digital 

Qual Viagem February 10 N/A Unlimited nature in the middle of Miami: meet Oleta Park 1,740 $11.10 Newsletter Digital 

UOL February 11 N/A Iconic Miami neighborhood gets museum dedicated to graffiti; see attractions 43,859,850 $534,213.00 Press Release Digital 

Mais Miami February 13 Maria Elisa Did you know that Miami was voted the healthiest city in the United States? 300 $30.00 Press Release Digital

O Debate February 13 N/A Miami Innovation Experience promotes innovation and technology 8,180 $52.80 Mention Digital

O Estado de S. Paulo February 14 Talita Marchao In Miami, the first museum dedicated to graffitti 3,676,980 $23,459.40 Press Release Printed

Panorama de Viagem February 15 Leo Vidal Entertainment in Miami: Art, Cinema and Sports 1,980 $12.90 Press Release Digital

Brazilian Times February 16 N/A Discover three neighborhoods in Miami for housing and investment 15,000 $95.70 Mention Digital

O Tempo February 19 Patrícia Cassese 3D Brazilian animation participates in fair in Miami 217,590 $1,388.4 Mention Digital

Achei USA February 19 N/A Two women die after car crashes in Miami Beach 30,300  $193.50 Mention Digital 

Terra February 20 Kadu Gouvêa Miami GP closest to being held 11,608,200  $53,862.00 Mention Digital 

Pequena Empresas & Grandes Negócios February 21 Mariana Fonseca Miami accelerator seeks Brazilian startups 71,428,770  $870,002.40 Mention Digital 

Mercado & Eventos February 21 Igor Regis Miami is the most sought after international destination in Carnival according to ViajaNet 27,870 $177.90 Mention Digital 

O Estado de S. Paulo February 25 Talita Marchao The colors of Miami: museums and exhibitions for those who want more than shopping 3,676,980 $23,459.40 Press Release Digital 

Achei USA February 28 N/A Miami Film Festival to feature Brazilian film on schedule 30,300  $193.50 Mention Digital 

Technocio February 18th, 2020 Staff Fine and wine festival
1,000 $900.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

De Viaje February 18th, 2020 staff Fine and wine festival
1,500 $1,000.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

La República February 19th, 2020 staff Fine and wine festival
284,000 $6,340.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

La República February 19th, 2020 staff Fine and wine festival
284,000 $8,679.00

We assisted with the coverage 

by providing data PRINT

Assisted Clips: ARGENTINA

Assisted Clips: SPAIN

Assisted Clips: COLOMBIA

Assisted Clips: BRAZIL

https://istoe.com.br/super-bowl-e-so-uma-das-atracoes-para-os-torcedores-em-estadio-de-miami/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/aviacao/american-airlines-solicita-14-novas-frequencias-entre-miami-e-havana/
http://watermag.com.br/2020/02/04/hotel-gresytone-marca-presenca-em-miami-beach/
https://catracalivre.com.br/viagem-livre/miami-ganha-primeiro-museu-do-mundo-dedicado-ao-grafite/
https://opovodesepetiba.com.br/miami-ganha-primeiro-museu-do-mundo-dedicado-ao-grafite/
https://conteminformacao.com.br/novidades-gastronomicas-em-miami-irao-te-surpreender/
http://www.qualviagem.com.br/miccosukee-resort-gaming-jogos-e-cultura-nativa-no-sul-da-florida/
https://diariodorio.com/acordo-entre-gol-e-american-airlines-leva-mais-um-voo-diario-de-miami-para-o-rio/
https://radiomaringa.com.br/noticia/647631/saiba-como-curtir-esportes-em-miami-durante-todo-o-ano
https://glamurama.uol.com.br/kosushi-miami-une-a-tradicional-culinaria-japonesa-com-um-toque-de-modernidade-vem-saber/
https://www.acheiusa.com/Noticia/miami-yacht-show-traz-a-downtown-miami-os-mais-luxuosos-iates-do-mundo-76697/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/aviacao/novo-voo-diario-entre-rio-e-miami-comeca-em-janeiro-de-2021-veja-horarios/
http://www.qualviagem.com.br/natureza-intocada-no-meio-de-miami-conheca-o-oleta-park/
https://www.uol.com.br/viagem/noticias/2020/02/11/iconico-bairro-de-miami-ganha-museu-dedicado-ao-grafite-veja-atrativos.htm
https://maismiami.com.br/miami-cidade-saudavel/
https://www.odebate.com.br/eventos/miami-innovation-experience-promove-inovacao-e-tecnologia.html
https://digital.estadao.com.br/@lbreves/csb_s91qjcGc_j2f8W0kSLyzuDrmem11F65ofT6gVnC_sVXKQ4W3mFiX2eM7hN80yNHM
https://panoramadeviagem.com.br/artes-esportes-miami-entretenimento/
https://www.braziliantimes.com/comunidade-brasileira/2020/02/14/conheca-tres-bairros-em-miami-para-moradia-e-investimento.html
https://www.otempo.com.br/diversao/magazine/animacao-mineira-em-3d-participa-de-encontro-em-miami-1.2299559
https://www.acheiusa.com/Noticia/duas-mulheres-morrem-depois-de-carro-em-que-estavam-cair-de-ferry-boat-em-miami-beach-77119/
https://www.terra.com.br/esportes/automobilismo/f1mania/gp-de-miami-mais-proximo-de-ser-realizado,b120dd46506456a8f0fc2779ec7ff3bb2abdpgbe.html
https://revistapegn.globo.com/Startups/noticia/2020/02/aceleradora-de-miami-procura-startups-brasileiras.html
https://www.mercadoeeventos.com.br/feiras-e-eventos/miami-e-o-destino-internacional-mais-buscado-por-brasileiros-no-carnaval-aponta-viajanet/
https://viagem.estadao.com.br/noticias/geral,as-cores-de-miami-museus-e-mostras-para-quem-quer-mais-do-que-compras,70003202014
https://www.acheiusa.com/Noticia/miami-film-festival-vai-contar-com-filme-brasileiro-na-programacao-77361/


W Radio February 19th, 2020 staff Fine and wine festival 1,130,000 $10,059.00
We assisted with the coverage 

by providing data BROADCAST

Mix News Colombia February 19th, 2020 staff Fine and wine festival 1,000 $900.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Inspira y Conecta February 20th, 2020 staff Fine and wine festival 1,500 $1,000.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Mix News February 26th, 2020 Staff Miami participation in ANATO 1,000 $900.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

A un viaje de distancia February 26th, 2020 Staff Miami participation in ANATO 1,100 $400.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Technocio February 28th, 2020 Staff Miami participation in ANATO 1,000 $900.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

De viaje February 28th, 2020 Staff Miami participation in ANATO 1,500 $1,000.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Assisted Clips: MEXICO
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travelnews.ch 

February 9, 2020 

Circ: 192,347 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



20min.ch 

February 9, 2020 

Circ: 1,075,000 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Wissen. Heute. Reise 

February 10, 2020 

Circ: N/A 

 

 

 



tip-online.at 

February 11, 2020 

Circ: 25,254 

 

 



 



kreiszeitung-wochenblatt.de 

February 13, 2020 

Circ: 244,440 

 

 

 

 

 



 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



travelnews.ch 

February 19, 2020 

Circ: 174,677 

 

 

 



 

 

 



Life after Football 

February 21, 2020 

Circ: 36,000 

 

 

 



 



 



 



 



 

Welt am Sonntag 

February 23, 2020 

Circ: 137,759 

 

 



touristik aktuell 

February 24, 2020 

Circ: 27,385 

 

 

 

 



ttouristik aktuell 

February 24, 2020 

Circ: 27,385 

 

 

 



touristik aktuell 

February 24, 2020 

Circ: 27,385 

 

 

 

 

 



travel4news.at 

February 25, 2020 

Circ: 11,129 

 

 

 

  

 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



spartacus traveler 

February 27, 2020 

Circ: 50,000 
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The Daily Telegraph 

1 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

  

The Sunday Times 

2 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

The Daily Telegraph 

3 February 2020 



 
 
 

 

 

  



 
 
 

 

  



 
 
 

 

 

  



 
 
 

 

  



 
 
 

 

 



 
 
 

 

  

 

 

 

 

 

Daily Echo Southampton 

3 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

The Whitehaven News 

5 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

  

Witney Gazette 

5 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

Westmoreland Gazette 

6 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

Workington Times and Star 

7 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

About Time 

7 February 2020 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

  

 

 



 
 
 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

  

 



 
 
 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 

 

 

 

 

   

   

 

 

 

Instagram: Nomadic Boys 

27th February – 1st March 2020 
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Publication: Ulisse
Circulation: 200,000
Date: 01/02/2020
Title: City in the myth 
Ads Value: $ 23,000
Coverage: 1 page



Publication: Mixer 
Circulation: 126,000
Date: 01/02/2020
Title: Back to the market: interpreting the past to define the future
Ads Value: $ 6,000
Coverage: 1/3 page
URL: https://bit.ly/2SKw2Bt

https://bit.ly/2SKw2Bt


Publication: lulop.com
Circulation: 101,000
Date: 03/02/2020
Title: Discovering Miami natural parks
Ads Value: $ 1,470
Coverage: 1 page
URL: https://bit.ly/2Qm7YEM

https://bit.ly/2Qm7YEM


Publication: vaquelpaese.com
Circulation: 11,700
Date: 04/02/2020
Title: Discovering Miami natural parks
Ads Value: $ 161
Coverage: 1 page
URL: https://bit.ly/2x6OIUI

https://bit.ly/2x6OIUI


Publication: panorama.it 
Circulation: 416,000
Date: 05/02/2020
Title: Discovering Miami: Gianni Versace’s Villa
Ads Value: $ 6,000
Coverage: 1 page
URL: https://bit.ly/38Trejf

https://bit.ly/38Trejf


Publication: elle.com/it 
Circulation: 480,000
Date: 06/02/2020
Title: The 50 best beaches in the world where you’d want to be now, tomorrow (and forever)
Ads Value: $ 2,000
Coverage: paragraph + image
URL: https://bit.ly/2UgDiG7

https://bit.ly/2UgDiG7


Publication: corriere.it 
Circulation: 1,089,240
Date: 06/02/2020
Title: 2020 Valentine’s Dat: the 10 most expensive (and romantic) suites in the world
Ads Value: $ 15,000
Coverage: paragraph
URL: https://bit.ly/2J5x86F

https://bit.ly/2J5x86F


Publication: travelquotidiano.com
Circulation: 8,190
Date: 07/02/2020
Title: A trip to the deep South of USA
Ads Value: $ 108
Coverage: paragraph
URL: https://bit.ly/2w5nKgt

https://bit.ly/2w5nKgt


Publication: Quotidiano del Sud 
Circulation: 25,000
Date: 10/02/2020
Title: Miami in its natural parks
Ads Value: $ 7,000
Coverage: ¼ page



Publication: advtraining.it
Circulation: 9,090
Date: 20/02/2020
Title: Miami: the new Miamiland camaign
Ads Value: $ 121
Coverage: 1 page
URL: https://bit.ly/2IVvB2W

https://bit.ly/2IVvB2W


Publication: @LikeMiljian IG
Circulation: 122,000
Date: 22/02/2020
Ads Value: n.a.
Coverage: 3 post + 28 stories 
URL: https://bit.ly/2Qjsgi4

https://bit.ly/2Qjsgi4


Publication: lulop.com
Circulation: 101,010
Date: 25/02/2020
Title: The new campaign Miamiland proposes an unexpected and adventurous outdoor Miami  
Ads Value: $ 1,470
Coverage: 1 page
URL:  https://bit.ly/2x1W5gs

https://bit.ly/2x1W5gs


Publication: lacucinaitalia.com
Circulation: 106,000
Date: 28/02/2020
Title: Tagliolini Pane & Vino: the American recipe
Ads Value: $ 4,500
Coverage: 1 page
URL:  https://bit.ly/2x2XWS2

https://bit.ly/2x2XWS2


 

 

France 

 



January 30,
2020

Où manger de bons burgers à Miami ?
mandaley.fr/destinations-voyages/amerique-du-nord/voyage-miami/restaurant-a-miami

Un restaurant à Miami servant des burgers ne serait pas trop difficile à trouver. En
termes de burgers et de fast-foods, la réputation des États-Unis n’est plus à faire. Et si
New York est réputée pour ces sandwichs américains, Miami n’est pas en reste. Qu’ils
soient végétariens, healthy, gourmands ou encore innovants, les burgers de cette ville de
Floride sauront vous mettre l’eau à la bouche. Voici quelques unes de nos adresses à
tester absolument lors de votre prochain voyage à Miami.

Restaurant à Miami : Ariete

Loin de servir des hamburgers classiques, le restaurant à Miami Ariete, niché dans le
quartier de Coconut Groove, sort son épingle du jeu avec ses sandwichs qui sortent de
l’ordinaire. Dans un espace design et moderne, on déguste un burger à la mode cubaine.
En cuisine, le chef Michael Beltran maîtrise l’art de la fabrication de hamburgers tout en
rendant hommage à son héritage cubain, en proposant notamment un pain au beurre
fait maison englobant deux steaks garnis de fromage américain, le tout sublimé par des
cornichons et une sauce secrète. Accompagnez le burger avec des frites maison sur le
côté et vous obtiendrez l’un des meilleurs plats de Miami.
> Adresse : 3540 Main Hwy, Coconut Grove, FL 33133, États-Unis
Site Web

Restaurant à Miami : Blue Collar
1/5

Publication : MANDALEY.FR
Headline : OÙ MANGER DE BONS BUGERS À MIAMI ?
Author : N/A
Date of publication : 30/1/2020
Circulation / Visits per month :  40.000
Total Media Value : $7.726
Resulting from : MEETING/PUBLIC RELATIONS & PITCHING

https://www.mandaley.fr/destinations-voyages/amerique-du-nord/voyage-miami/restaurant-a-miami
https://fr.wikipedia.org/wiki/Miami
https://www.mandaley.fr/destinations-voyages/amerique-du-nord/voyage-miami
https://arietecoconutgrove.com/


Autre restaurant à Miami servant l’un des meilleurs burger de la ville : Le Blue Collar, en
plein cœur de Biscayne Boulevard. Ce hamburger a tout d’un traditionnel burger
américain, grâce notamment à son fromage fondu maturé 24 mois, sa laitue, ses
tomates, ses oignons et sa sauce relevée. La seule différence réside en son pain, qui
n’est pas un bun typique, mais plutôt un muffin passé au four, qui assemblé en burger
absorbe tout le jus de la viande et de la sauce, ce qui renforce sa saveur. A tester sans
plus tarder.
> Adresse : 6730 Biscayne Blvd, Miami, FL 33138, États-Unis
Site Web

Restaurant à Miami : Cheeseburger Baby
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L’un des burgers les plus célèbres de Miami. Dans le quartier de South Beach, le
Cheeseburger Baby n’est pas un restaurant comme les autres, mais plutôt un foodtruck
bien connu de tous, tenu par des femmes uniquement, depuis 2001. Ce foodtruck
propose un délicieux cheeseburger à la viande juteuse et au cheddar servi avec des frites
dorées qui sauront satisfaire vos papilles.
> Adresse : 1505 Washington Ave, Miami Beach, FL 33139, États-Unis
Site Web

Rooftops à Miami : 5 adresses pour profiter du soleil

Des burgers bio chez Lokal Burgers and Beer

De plus en plus de restaurateurs se mettent aux repas bio. Et le Lokal Burgers and Beer,
dans le quartier de Coconut Groove, porte bien son nom puisqu’ici, la cuisine est
réalisée avec des ingrédients locaux provenant de Floride. Les burgers ne contiennent ni
« hormones » ni «antibiotiques » selon les restaurateurs. Optez pour leurs frites à la
patate douce : un délice.
> Adresse : 3190 Commodore Plaza, Miami, FL 33133, États-Unis
Site Web

Boulud Sud Miami
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Le plus raffiné des burgers à Miami se trouve au Boulud Sud, anciennement connu sous
le nom de DB Bistro. Au sein du J W Mariott de Miami, sur Biscayne Boulevard, c’est le
chef français Daniel Boulud qui vous concoctera le DB Burger, composé d’un faux-filet,
d’une côte de bœuf braisée, de fois gras et de truffes noires. Un burger raffiné à
déguster dans un cadre moderne à l’atmosphère feutrée.
> Adresse : 255 Biscayne Blvd Way, Miami, FL 33131, États-Unis
Site Web

The Setai, hôtel Art déco à Miami

Restaurant à Miami : Le Chick
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A Miami, les burgers, c’est Chick. Dans le quartier de Wynwood, Le Chick est
principalement une rôtisserie inspirée par La « Rôtisserie Amsterdam », le spot
néerlandais connu pour son délicieux poulet rôti et son bar branché. Et bien que le
poulet soit roi chez Le Chick, la vraie star du lieu est inévitablement le burger, l’un des
meilleurs de la ville. Chez Le Chick, il faut donc commander le « Royal Cheese », un
cheeseburger au cheddar et à la viande maturée, sublimé d’un au pain moelleux et d’une
sauce maison. Les mets raffinés et copieux, le prix abordable et l’ambiance de ce
restaurant branché permettent de vivre une expérience culinaire de haut niveau. Parfait
pour qui recherche une nourriture réconfortante et savoureuse. Le soir venu, le
restaurant se transforme en bar branché où habitués et curieux viennent boire des
verres dans une ambiance tamisée et dansante.
> Adresse : 310 NW 24th St, Miami, FL 33127, États-Unis
Site Web
> Office du tourisme de Miami
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Super Bowl 2020 : audience, billets, pubs… ces chiffres qui
donnent le tournis

leparisien.fr/sports/super-bowl-2020-audience-billets-pubs-ces-chiffres-qui-donnent-le-tournis-02-02-

2020-8250753.php

Sports

Dans la nuit de dimanche à lundi (0h30) se tiendra la finale
du Super Bowl, à Miami, entre Kansas et San Francisco.
L’occasion de revenir sur les chiffres de la démesure de cet
événement planétaire.

Le 2 février 2020 à 17h52

Pour les cent ans de la National Football League (NFL), la ligue américaine de football
américain, les fans du monde entier vont avoir le droit à un 54e Super Bowl de choix
entre les Chiefs de Kansas City du talentueux quarterback Patrick Mahomes, et les 49ers
de San Francisco qui rêvent d'intégrer le club fermé des sextuples vainqueurs,
dimanche au Hard Rock Stadium de Miami (à partir de 00h30 sur TF1 et BeIN).
L'occasion de revenir, en chiffres, sur la folie qui s'empare de cet événement planétaire
chaque année, dépassant largement les frontières des Etats-Unis.
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98,2 millions. Le Super Bowl est l'événement sportif le plus attendu de l'année pour la
majorité des Américains, qui étaient 98,2 millions à le suivre sur NBC l'an dernier. Et
cette année, la finale pourrait bien battre de nouveaux records. Les organisateurs
espèrent ainsi attirer au moins 110 millions de téléspectateurs rien qu'aux Etats-Unis,
soit un tiers de la population américaine. Et 160 millions à travers le monde.

180. La rencontre sera retransmise en direct dans environ 180 pays dans le monde, et
commentée en 25 langues. En France, les fans pourront suivre l'événement sur TF1 et
BeIN Sports, avec l'incontournable concert de mi-temps animé cette année par Shakira
et Jennifer Lopez. En 2019, TF1 avait attiré 531 000 téléspectateurs, contre 347 000
personnes l'année précédente sur W9.

51,7 millions. Ce match sera l'occasion pour les Américains de consommer en masse.
Devant leur écran, ils engloutiront 14 500 tonnes de chips, 1,25 milliard ailes de poulets
(chicken wings) et 8 millions de kilos de guacamole. Sans oublier d'acheter 51,7 millions
de packs de bières.

1. Un Américain sur dix a pris ses précautions en cas de victoire un peu trop arrosée -
ou de défaite un peu trop dure à avaler -, et n'ira pas travailler lundi.

5,2 millions. Qui dit Super Bowl dit spots de pub incroyables… et vendus à prix d'or : les
30 secondes de publicité ont été proposées contre 5,2 millions de dollars, soit 4,68
millions d'euros et 250 000 dollars de plus que les années précédentes. Avec quatre
heures d'antenne, les chaînes peuvent donc récolter grâce à ces spots 350 millions de
dollars (315 millions d'euros) de recettes.

10 millions. Ces spots permettront également de voir le président américain Donald
Trump et l'ancien maire de New York Michael Bloomberg se répondre dans des
séquences d'une minute vendues chacune 10 millions de dollars. Sur fond de politique
et de course à la primaire démocrate.

9 723. C'était le prix moyen en dollars d'une place lors du Super Bowl XLIX entre les
Seahawks et les Patriots, en 2014. Si cette moyenne est la plus haute de l'histoire, elle
pourrait être battue cette année, la moyenne d'un ticket de ce Super Bowl étant
actuellement proche des 8 100 dollars. À noter que les tarifs peuvent atteindre les 80
000 dollars pour des loges… et jusqu'à 525 000 dollars pour une suite bien placée.
Chacun ses priorités.
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Jennifer Lopez : au Super Bowl, sa fille de 11 ans, Emme,
vole la vedette à Shakira !

public.fr/Toutes-les-photos/Jennifer-Lopez-au-Super-Bowl-sa-fille-de-11-ans-Emme-vole-la-vedette-a-

Shakira-1632190

Ce 2 février, à Miami, Jennifer Lopez a fait monter sa fille de
11 ans, Emme, sur la scène du Hard Rock Stadium. De quoi
voler le halftime show à Shakira !
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Marc Anthony
Jennifer Lopez
Ce 2 février à Miami, tandis que se jouait la finale du tournoi de
football américain, le 54ème Super Bowl, qui opposait les Chiefs de
Kansas city (vainqueurs) aux 49ers de San Francisco, c'est comme
d'habitude le spectacle de la mi-temps (le halftime show) que le
grand public attendait !

Emme, la fille de JLo, a participé au show !

Il était animé cette année par Jennifer Lopez et Shakira. Et si les
chanteuses ont recruté quelques guests pour les accompagner -
comme Bad Bunny et J Balvin - c'est sans conteste l'invitée
d'honneur de JLo qui a volé la vedette à tout le monde !

Emme Anthony, fille de la bomba latina  et de Marc Anthony a fait
un carton en interprétant "Let's get loud" et "Born in the USA".
Shakira l'a accompagnée à la batterie, tandis que Jennifer Lopez la
rejoingnait sur scène, avec un manteau aux couleurs de Puerto
Rico.

L'adolescente de 11 ans, surnommée Coco par sa maman, a tout
de suite reçu les compliments de son papa, Marc Anthony, sur la
Toile. Publiant une photo du visage angélique de la chanteuse en
herbe, la superstar de la chanson latino a commenté : "Emme Papa
est tellement fier de toi. Tu es mon ❤ et je suis pour toujours à toi".

Jennifer Lopez a rafflé tous les compliments

Et Marc Anthony n'est pas le seul à avoir commenté la représentation. Dans la foule du
Hard Rock Stadium, Alex Rodriguez, le fiancé de Jennifer Lopez s'est filmé en train de
bondir sur la musique. Il l'a félicité pour son spectacle qui l'a rendu si fier !

Au terme de cette soirée, si Jennifer Lopez a étonné à 50 ans par son dynamisme et son
imrpessionnante plastique, Shakira, elle, a été moquée sur les réseaux sociaux. En
cause, un "youyou" (coup de langue rythmé) qu'elle a adressé à la caméra, pendant
qu'elle chantait "Hips don't lie"... qui est devenu instantanément un mème sur internet.

>> A voir aussi : Jennifer Lopez doit 40 millions de dollars !

F.A
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Super Bowl 2020 : où et à quelle heure suivre l’événement
à la télévision ?

tvmag.lefigaro.fr/programme-tv/super-bowl-2020-ou-et-a-quelle-heure-suivre-l-evenement-a-la-

television_6e924bbe-40f5-11ea-a00e-63a173cbcf19/

Par   Emmanuelle Litaud
Publié le 02/02/2020 à 14:39

Julian Edelman, joueur des Patriots de la Nouvelle-Angleterre, équipe victorieuse du Super Bowl 2019.
AFP/AL BELLO

Les fans français de football américain auront le choix entre deux diffuseurs pour suivre
ce rendez-vous sportif incontournable dans la nuit du 2 au 3 février.

Chaque année, les chiffres engendrés par le Super Bowl donnent le tournis. En 2019, la
rencontre a été diffusée dans 180 pays en 25 langues et suivie par près de 160 millions
de personnes dans le monde. Un spot publicitaire coûtait 5,25 millions de dollars les 30
secondes, soit 250.000 dollars de plus que les années précédentes! C’est aussi le
programme télévisé le plus regardé de l’année aux États-Unis. En France, c’est TF1 et
beIN Sports qui diffusent l’événement. Tous deux retransmettent cette 54e édition du
Super Bowl mettant aux prises, dans la nuit du dimanche 2 au lundi 3 février 2020, les
Kansas City Chiefs aux 49ers de San Francisco. Une affiche inédite qui se tiendra en
direct depuis le Hard Rock Stadium, à Miami, en Floride. L’incontournable concert de la
mi-temps sera, lui, animé par Shakira et Jennifer Lopez.

» LIRE AUSSI - Superbowl: New England remporte le Super Bowl pour la 6e fois

De bonnes audiences de TF1
TF1, qui diffuse l’événement depuis l’an dernier, prendra l’antenne à 23 h 55. Jean-Pierre
Gagick et Philippe Gardent - l’un des quatre Français à avoir évolué en NFL, aujourd’hui
chargé de la préparation du Stade Rochelais en Top 14 - commenteront le match sur la
Une. En 2019, la chaîne avait ainsi attiré 531.000 téléspectateurs contre 347.000
personnes l’année précédente sur W9.

Une soirée sports US sur beIN Sports
beIN Sports, de son côté, a choisi de consacrer sa soirée aux sports américains. Le
diffuseur exclusif de la NFL proposera ainsi le match de NBA New Orleans
Pelicans/Houston Rockets à 20 heures, puis un avant-match du Super Bowl dès 23
heures avec Rémi Reverchon, Benjamin Bernard et Laurent Marceline. À 0h30, Lionel
Buton et Marc-Angelo Soumah prendront l’antenne pour commenter la rencontre. La
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chaîne proposera, à l’issue de la confrontation, un débrief d’après-match et la
retransmission de la remise du trophée. Une rediffusion sera programmée lundi 3
février à 13 heures sur beIN Sports 3.
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Superbowl : L'hommage à Bryant, la pub de Trump et le
show de Shakira et J-Lo, revivez la meilleure nuit de
l'année

20minutes.fr/sport/2709715-20200203-superbowl-hommage-bryant-pub-trump-show-shakira-lo-revivez-

meilleure-nuit-annee

Comme des chefs : Kansas City et son talentueux quarterback Patrick Mahomes ont
remporté le 54e Super Bowl de la NFL, le deuxième de l’histoire de la franchise
de football américain, aux dépens de San Francisco (31-20), dimanche à Miami au terme
d’une finale au suspense haletant. La franchise du Missouri, qui met ainsi un terme à
cinquante ans de disette depuis son premier sacre face à Minnesota, succède au
palmarès à New England. Mais au-delà du terrain, le Superbowl a comme d’habitude
autant valu par ses publicités hors de prix et son concert à la mi-temps. Florilège de la
nuit. 1/3
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Shakira et Jenifer Lopez à la mi-temps du
Superbowl 2020. — Charlie Riedel/AP/SIPA

Kobe Bryant dans les cœurs
Le décès accidentel du légendaire basketteur a ému bien au-delà de la NBA et une
semaine jour pour jour après sa disparition, la NFL a voulu lui rendre hommage. Avant la
présentation des équipes, les Chiefs et les 49ers se sont positionnés sur leurs lignes des
24 yards, clin d’œil au numéro de maillot de Kobe Bryant. Le stade a alors observé une
minute de silence. Dans le public, au milieu des maillots de Kansas City et San Francisco,
certains portaient la tunique des Lakers frappée du numéro 8 (celle de Kobe Bryant au
début de sa carrière) ou du 24. Plusieurs joueurs du Super Bowl avaient inscrit sur leurs
chaussures des messages en mémoire du « Black Mamba », le surnom de Bryant.

The 49ers and Chiefs took a moment to honor Kobe and Gianna Bryant, Chris Doleman
and those who lost their lives in last week's accident �

(via @NFL) pic.twitter.com/hwkJfItQRp

— ESPN (@espn) February 2, 2020

Fièvre latina à la mi-temps
Attendues pour donner une touche hispanique à ce Superbowl qui se disputait à Miami,
la métropole la plus latino des Etats-Unis, Shakira et Jennifer Lopez n’ont pas déçu. La
Colombienne a démarré avec un medley comprenant notamment Whenever, Wherever et
Hips Don’t Lie, bientôt rejointe par le rappeur et chanteur portoricain Bad Bunny. La New-
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Yorkaise Jennifer Lopez a pris le relais, maintenant le rythme effréné. Aux célèbres
mouvements de hanches de Shakira, J-Lo a répondu par des ondulations du fessier et
une séance de pole dance, tout droit sortie de son récent film Queens. Les basses, la
danse, les battements par minute, tout rappelait l’atmosphère des clubs de Miami. A
l’applaudimètre et sur les réseaux sociaux, Shakira l’a emporté haut la main.

Trump et Bloomberg se font (de) la pub
Célébrités, loufoqueries et nouveautés qu’avaient convoquées les marques pour leurs
spots n’y ont rien fait, le terrain publicitaire le plus prisé de l’année a été phagocyté par
Donald Trump et Michael Bloomberg, premiers candidats à la présidentielle à s’offrir une
publicité lors du Superbowl dans tout le pays. Plutôt que de s'attaquer l'un l'autre , ils ont
préféré s’éviter et s’adresser chacun aux électeurs noirs. Le président a mis en avant sa
réforme du système judiciaire américain, incarnée par une femme noire, qui a bénéficié
d’une libération anticipée. Un message accueilli avec scepticisme sur Twitter, beaucoup
l’accusant d’instrumentalisation. Le spot de Michael Bloomberg, contre la violence des
armes, présentait lui aussi une femme noire, la mère d’un jeune homme tué par balles.
Le principal lobby des armes, la NRA, a immédiatement contre-attaqué, prévenant que
les propriétaires d’armes ne se laisseraient pas déposséder.

I promised to restore hope in America. That includes the least among us. Together, let’s
KEEP AMERICA GREAT! 

Text TRUMP to 88022 if you liked our Super Bowl ad! pic.twitter.com/Lgjt53B7QX

— Donald J. Trump (@realDonaldTrump) February 2, 2020

À lire aussi
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February 3,

Etats-Unis : les quatre séquences à retenir du Super Bowl
francetvinfo.fr/monde/usa/etats-unis-les-quatre-sequences-a-retenir-du-super-bowl_3810321.html

2020
Les Chiefs de Kansas City sont sortis vainqueurs de la finale du championnat de football

 américain, face aux 49ers de San Francisco (31-20).

La chanteuse colombienne Shakira, lors du spectacle à la mi-temps du Super Bowl, à Miami (Floride), le
2 février 2020. (MADDIE MEYER / GETTY IMAGES NORTH AMERICA / AFP)

Mis à jour le 03/02/2020 | 10:25
publié le 03/02/2020 | 09:46

Une finale renversante. Les Chiefs de Kansas City et son quarterback Patrick Mahomes
ont réussi un formidable comeback pour remporter le 54e Super Bowl, en finale du
championnat de football américain (NFL), dimanche 2 février à Miami. Ils ont effacé un
retard d'une dizaine de points dans les dernières minutes pour finalement l'emporter
31-20 face aux San Francisco 49ers.

Cet évènement sportif a été marquée par un hommage au basketteur Kobe Bryant,
décédé il y a quelques jours, par le show incandescent des stars latino-américaines
Shakira et Jennifer Lopez et par les spots publicitaires de Donald Trump, candidat à sa
réelection à la Maison Blanche, et de Michael Bloomberg, ancien maire de New York en
lice pour la primaire démocrate.

1Une minute de silence pour Kobe Bryant
La NFL a voulu rendre hommage au basketteur Kobe Bryant, décédé dimanche 26
janvier, à 41 ans, dans un accident d'hélicoptère, en Californie. Avant la présentation des
équipes, les Chiefs et les 49ers se sont positionnés sur leurs lignes des 24 yards, clin
d'œil au numéro iconique de l'ancien joueur des Lakers. Le stade a alors observé une
minute de silence. Plusieurs joueurs du Super Bowl avaient inscrit sur leurs chaussures
des messages en mémoire du "Black Mamba", le surnom de Bryant.
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Les Chiefs et les 49ers se sont alignés sur la ligne des 24 yards pour rendre hommage à
Kobe Bryant. #Superbowl pic.twitter.com/p7zmnD8NF0

— Parlons NBA (@ParlonsNBA) February 2, 2020

2 Un évènement aussi pendant la pause pub
Le terrain publicitaire le plus prisé de l'année a été phagocyté par Donald Trump et
Michael Bloomberg, premiers candidats à la présidentielle à s'offrir une publicité lors du
Super Bowl, sous les yeux de 100 millions d'Américains devant leur télé. Dans son spot
publicitaire, le président des Etats-Unis a mis en avant sa réforme du système judiciaire
américain, incarnée par une femme noire, qui a bénéficié d'une libération anticipée. Un
message accueilli avec scepticisme sur Twitter, beaucoup l'accusant
d'instrumentalisation.

I promised to restore hope in America. That includes the least among us. Together, let’s
KEEP AMERICA GREAT! 

Text TRUMP to 88022 if you liked our Super Bowl ad! pic.twitter.com/Lgjt53B7QX

— Donald J. Trump (@realDonaldTrump) February 2, 2020

Selon Fox Corporation, qui diffuse le match aux Etats-Unis, trente secondes de publicité
coûtent près de 5,6 millions de dollars (environ 5 millions d'euros). De nombreux
annonceurs profitent de l'évènement pour diffuser de nouveaux spots ambitieux. L'une
des pubs les plus remarquées a été un remake d'Un jour sans fin, avec un Bill Murray très
heureux de revivre le "jour de la marmotte" à bord d'une Jeep.

Today isn’t just Game Day. It’s Groundhog Day. Watch Bill Murray in the Jeep
“Groundhog Day” commercial featuring the 2020 Jeep Gladiator. #JeepGroundhogDay
pic.twitter.com/R3xn6PC7Ro

— Jeep (@Jeep) February 2, 2020

3 Un show à la mi-temps de Shakira et "J-Lo"
Attendues pour donner une touche hispanique à ce Super Bowl, Shakira et Jennifer
Lopez n'ont pas déçu lors du show à la mi-temps. La Colombienne a démarré avec un
medley comprenant notamment Whenever, Wherever et Hips Don't Lie. Aux célèbres
mouvements de hanches de Shakira, "J-Lo" a répondu par une séance de pole dance,
tout droit sortie de son récent film Queens.
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[� VIDÉO] ���� #NFL #SuperBowl 
✨ Découvrez l'incroyable show de Shakira et Jennifer Lopez !
� 13 minutes d'un spectacle extraordinaire !https://t.co/Sal1gvy8KK

— beIN SPORTS (@beinsports_FR) February 3, 2020

4Une erreur de Donald Trump pour conclure
Comme le veut la tradition, le président des Etats-Unis a félicité le vainqueur à la fin du
match. Mais le tweet ci-dessous a été corrigé après que le locataire de la Maison Blanche
s'est trompé en saluant la victoire de Kansas City et du "grand Etat du Kansas". Or la ville
se trouve dans le Missouri, comme son nom ne l'indique pas. 

Congratulations to the Kansas City Chiefs on a great game and a fantastic comeback
under immense pressure. We are proud of you and the Great State of Missouri. You are
true Champions!

— Donald J. Trump (@realDonaldTrump) February 3, 2020
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AFP agence, Melissa Makaya February 3,
2020

Jennifer Lopez et Shakira en majesté pendant le show du
Super Bowl

lefigaro.fr/culture/jennifer-lopez-et-shakira-en-majeste-pendant-le-show-du-super-bowl-20200203

Shakira et Jennifer Lopez sur la scène du Super Bowl. KEVIN WINTER/AFP

À Miami, une ville à forte population hispanique, où les Kansas City Chiefs ont vaincu les
49ers de San Francisco pour la finale du championnat de football américain, les deux
têtes d’affiche du spectacle de mi-temps étaient toutes deux des femmes et latinas.

«Hola Miami!» s’exclame la star colombienne Shakira dès son entrée sur scène, ce qui
présage que la suite du show sera sous le signe de la culture latino. Mélanges de tubes
pop, guitares électriques, pole dance et déhanchés endiablés: «J-Lo» et Shakira ont
trouvé la recette parfaite pour mettre le feu pendant quinze minutes sur la scène d’un
des évènements les plus extravagants au monde. Dimanche soir, la finale du Super Bowl
a réuni 100 millions de téléspectateurs au États-Unis.

» Lire aussi - Kobe Bryant, Shakira, Lopez, Trump: les 5 temps forts du Super Bowl

Vêtue d’un ensemble rouge en sequin avec des bottes cow-boys de la même couleur,
Shakira (43 ans) a su mener sa troupe de danseuses à travers ses tubes - Whenever,
Wherever, She Wolf ou encore Hips Don’t Lie - en ne manquant pas de prendre un bain de
foule. Le tout en chantant en anglais et en espagnol, comme sa consœur Jennifer Lopez,
âgée de 50 ans.

Une tenue en cuir noir, une longue jupe rose et perchée sur une barre de pole
(compétence qu’elle a acquise durant son film Queens): J-Lo chante I’m still Jenny from the
Block. Les rappeurs portoricain Bad Bunny et colombien J Balvin sont aussi apparus en
tant qu’invités surprise pour accompagner les chanteuses.

» La performance intégrale de J-Lo et Shakira durant la finale du Super Bowl

«Une performance engagée»
Jennifer Lopez a envoyé un message politique en mettant en scène des enfants dans des
capsules illuminées ressemblant à des cages. Une référence à la politique d’immigration
sous la présidence de Donald Trump qui a enfermé de nombreux enfants en provenance
d’Amérique latine, provoquant l’indignation générale dans le pays.

» LIRE AUSSI - Duel de publicités Bloomberg-Trump pour le Super Bowl 1/2
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Née dans le Bronx à New York de deux parents originaire de Porto Rico, une petite île
dans les Caraïbes, J-Lo est devenue une star internationale dans le monde de la musique
et à Hollywood.

Shakira, de Barranquilla en Colombie, sympathise avec les Latinos des États-Unis, où le
débat anti-immigration est devenu davantage public ces dernières années. «La
communauté Latino-américaine traverse un moment très difficile aux États-Unis. Je pense qu’il
est très important pour nous d’envoyer un message d’union», a confié Shakira lors d’une
conférence de presse jeudi dernier.

Le show du Super Bowl se poursuit avec un mash-up du fameux hit de Jennifer Let’s Get
Loud avec Born in the USA de Bruce Springsteen repris par la fille de Jennifer Lopez,
Emme, 11 ans pendant lequel Lopez a dévoilé une veste à plume où apparaissaient le
drapeau américain d’un côté et le drapeau Porto Ricain de l’autre.

J- Lo et Shakira se sont ensuite réunies pour clore le show avec une chorégraphie mêlant
salsa et danses typiques de Colombie, la champeta et le mapalé, sous les acclamations
du public et des feux d’artifice.
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Super Bowl 2020 : victoire pour Kansas City, cinquante
ans après leur premier titre

lemonde.fr/sport/article/2020/02/03/super-bowl-2020-kansas-city-remporte-un-deuxieme-titre-cinquante-

ans-apres_6028185_3242.html
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Le quaterback des Kansas City Chiefs, Patrick Mahomes, lors du Super Bowl contre les San Francisco
49ers, le 2 février, à Miami (Floride). WILFREDO LEE / AP
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Kansas City a remporté pour la deuxième fois de son histoire le Super Bowl, la finale de la
Ligue nationale professionnelle de football américain (NFL), en battant San Francisco (31-
20), dimanche 2 février, à Miami (Floride).

Le quarterback Patrick Mahomes, auteur de deux lancers convertis en « touchdowns »
dans le quatrième et dernier quart-temps de la rencontre, permettant ainsi à son équipe
de combler un déficit de dix points, a été le héros des Chiefs. La franchise du Missouri
est sacrée au terme d’une finale au suspense haletant, cinquante ans après son premier
titre acquis aux dépens des Vikings de Minnesota.

Après trois quart-temps joués dans un inconfort total, plaqué quatre fois, intercepté
deux fois, Patrick Mahomes a d’abord réussi un lancer crucial sur une troisième tentative
(« down ») pour laquelle il avait 15 yards à gagner ; son lancer a trouvé son coéquipier le
receveur Tyreek Hill 44 yards plus loin. Il a ensuite parfaitement fini le travail avec une
offrande au « tight end » Travis Kelce (17-20). Mais il restait encore trois points à combler.

Gagnant en confiance, les Chiefs, qui avaient démontré durant ces play-offs leur capacité
à renverser des situations compromises – au tour précédent, en finale de conférence, ils
avaient triomphé des Houston Texans (51-31) après avoir été menés (0-24) – s’offraient
un autre récital sous la baguette du chef d’orchestre Mahomes. Grâce à quatre passes
consécutives, ils remontaient cinquante yards, le running-back Damien Williams
pénétrant ensuite dans l’en-but des 49ers pour un nouveau touchdown (24-20). Ce
dernier devait ensuite donner le coup de grâce en scorant derechef dans les dernières
minutes de la rencontre grâce à une course de 38 yards.

Une mi-temps endiablée
Comme chaque année, le spectacle offert à la mi-temps du match était aussi attendu que
la rencontre de football elle-même. Et après une prestation du groupe Maroon 5 peu
enthousiasmante l’an passé, les chanteuses latino Shakira et Jenifer Lopez ont fait le
show au cours de quinze minutes agrémentées de déhanchés endiablés et enchaînés au
rythme de leurs plus grands succès.

A chaque Super Bowl, aussi, son lot de publicités plus ou moins réussies. Pour cette
édition, année d’élection présidentielle oblige, Donald Trump avait aussi droit à son show
– une interview sur la chaîne Fox juste avant le match puis deux publicités de campagne
de 30 secondes chacune. Chez les démocrates, c’est le milliardaire Michael Bloomberg
qui, fidèle à sa stratégie d’invasion des écrans, a gratifié les Américains d’une minute de
requiem pour un meilleur contrôle des armes à feu.

Lire aussi Primaire démocrate aux Etats-Unis : Michael Bloomberg, citizen cash
Du côté des marques, qui déboursent des millions de dollars pour quelques secondes de
spot publicitaire, c’est Jeep qui a réussi son coup en offrant à Bill Murray un tour de piste
de plus dans une nouvelle version du film Un Jour sans fin, un classique du cinéma
américain des années 1990.
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Vidéos et images. Jennifer Lopez et Shakira enflamment le
Super Bowl, Kansas city champion

sudouest.fr/2020/02/03/videos-et-images-jennifer-lopez-et-shakira-enflamment-le-super-bowl-kansas-city-

champion-7145141-8.php

Les Chiefs de Kansas city remportent leur second Super Bowl après une spectaculaire
remontée au cours de ce Super Bowl 2020 dont le show a été assuré par J-Lo et Shakira

La finale du Super Bowl 2020 à Miami a vu les « Chiefs » de Kansas City s’imposer devant
les « 49ers » de San Francisco mais le monde entier retiendra surtout le show
spectaculaire assuré par Shakira et Jennifer Lopez. Devant plus de 100 millions de
téléspectateurs, les deux stars ont offert un spectacle millimétré, avant un final en
commun.

Kansas City et son quarterback Patrick Mahomes ont réussi un formidable comeback
pour remporter le 54e Super Bowl de la NFL, le deuxième de l’histoire du club, aux
dépens de San Francisco (31–20).

Super Bowl 2020 s’est joué à Miami, en Floride.
Crédit photo : AFP

Une nouvelle ère
L’équipe du Missouri, qui met un terme à cinquante ans de disette depuis son premier
sacre face à Minnesota, succède au palmarès à New England. L’an passé, les Patriots de
Tom Brady s’étaient imposés pour la sixième fois, prolongeant une dynastie de
18 années au cours desquelles ils ont disputé neuf finales.

La rédaction vous conseille

Roxana Maracineanu : « Cette parole libérée doit inciter d’autres athlètes à
dénoncer des crimes »
« J’ai cru qu’on allait dérailler » : un TER heurte un arbre tombé sur la voie peu
avant Mont-de-Marsan

Cette fois, pas de « Pats » ni de « Brady » à l’affiche, pas de « Super Bore » non plus
contrairement à l’insipide finale de l’an passé, mais des Chiefs, dont le triomphe pourrait
ouvrir une nouvelle ère, et dont le visage juvénile à la coupe afro est celui de Patrick
Mahomes. Agé de 24 ans, il est le deuxième plus jeune quarterback de l’histoire à
soulever le trophée Vince-Lombardi, après Ben Roethlisberger. Il a pourtant longtemps
souffert sous l’énorme pression défensive imposée par des 49ers, mais il a fait preuve de
suffisamment de sang froid et de talent pour faire ce que toute son équipe attendait de
lui : la différence. 
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Patrick Mahomes
Crédit photo : AFP

« Peu importe le score, on a Pat Mahomes », a déclaré le receveur Travis Kelce. « C’est
+magic Mahomes+, c’est +showtime Mahomes+. Et vous savez quoi? Il a eu la volonté de
remettre cette équipe dans le match ».

Son quatrième quart-temps fut effectivement celui des grands champions, sous les yeux
de légendes de ce sport comme Joe Montana, présent au Hard Rock Stadium comble de
76000 spectateurs et qui aurait sûrement préféré voir ses 49ers entrer dans le Panthéon
des plus titrés, aux côtés de New England et de Green Bay.

Le quaterback des Chirfs a permis à son équipe de faire une spectaculaire remontée
Crédit photo : AFP

Watch Video At: https://youtu.be/pILCn6VO_RU

Accusant dix points de retard, après trois quart-temps s’apparentant à un calvaire, saqué
quatre fois, intercepté deux fois, Mahomes a d’abord réussi un lancer crucial qui a trouvé
Tyreek Hill 44 yards plus loin. Il a ensuite parfaitement fini le travail avec une offrande à
Travis Kelce (20–17). Le regain de confiance chez des Chiefs, qui avaient démontré
durant ces play-offs leur capacité à renverser des situations compromises, comme au 2e
tour contre Houston (51–31 après avoir été menés 24–0), s’est traduit par un autre récital
de Mahomes, qui a réussi quatre passes consécutives pour remonter cinquante yards et
finalement trouver Damien Williams pour le touchdown (24–20).
Ce dernier a ensuite donné le coup de grâce en réalisant le doublé dans les dernières
minutes d’une course de 38 yards.
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"THIS IS @PATRICKMAHOMES AND WE JUST WON THE SUPER BOWL."
#ChiefsKingdom #SBLIV pic.twitter.com/Jz1mRCURmT

— NFL (@NFL) February 3, 2020

« Nous n’avons jamais perdu confiance. Personne dans cette équipe n’avait la tête
baissée et nous avons trouvé un moyen de gagner à la fin », a déclaré Mahomes qui avait
lui-même inscrit à la course le premier touchdown de Kansas City au premier quart-
temps et a logiquement été désigné MVP du Super Bowl.

Le supporters de Kansas city.
Crédit photo : AFP

Pour ses cent ans, La NFL ne pouvait rêver de meilleure publicité que cette finale
passionnante. D’autant que sous les yeux de 100 millions d’Américains, le show de la mi-
temps a été chaud, avec Shakira et Jennifer Lopez, entre mouvements de hanches et
ondulations du fessier.

Pendant que Donald Trump ne savait pas où donner de la tête entre le Kansas et le
Missouri, en confondant l’Etat d’origine des Chiefs dans son tweet de félicitations,
aussitôt supprimé.

Eh @CheckNewsfr, est-il vrai que Trump a twitté que Kansas-city était dans Kansas
après leur victoire au #SuperBowl ? pic.twitter.com/4wOAkppQBW

— _Guigui_9 (@_Guigui_9) February 3, 2020

3/3

https://twitter.com/PatrickMahomes?ref_src=twsrc%5Etfw
https://twitter.com/hashtag/ChiefsKingdom?src=hash&ref_src=twsrc%5Etfw
https://twitter.com/hashtag/SBLIV?src=hash&ref_src=twsrc%5Etfw
https://t.co/Jz1mRCURmT
https://twitter.com/NFL/status/1224171486937800705?ref_src=twsrc%5Etfw
https://twitter.com/CheckNewsfr?ref_src=twsrc%5Etfw
https://twitter.com/hashtag/SuperBowl?src=hash&ref_src=twsrc%5Etfw
https://t.co/4wOAkppQBW
https://twitter.com/_Guigui_9/status/1224222195011985408?ref_src=twsrc%5Etfw


February 11,
2020

Tourisme : l'opération séduction de la région pour
conquérir les marchés américains

laprovence.com/videos/tourisme-l-operation-seduction-de-la-region-pour-conquerir-les-marches-

americains/1Zw2hCi-LB0

Watch Video At: https://youtu.be/1Zw2hCi-LB0

#Tourisme #Région #Provence-Alpes-Côte-d'Azur #Paca #RégionSud #CRT #Miami
#Amérique #Etats-Unis #Canada #Mexique #Pérou #Argentine #Tour-opérateurs
#Voyages
Opération séduction sur Miami Beach ! Alors que le printemps s'installe déjà sur la
pointe de la Floride, le Comité régional de tourisme (CRT) Provence-Alpes-Côte- d'Azur et
Atout France, l'agence de l'État chargée de promouvoir le tourisme français, ont organisé
la semaine dernière un grand meeting à Miami, baptisé Made in the Americas. Objectif :
conquérir les marchés américains en exposant les qualités de la région et attirer de
nouveaux pays comme le Mexique, le Brésil, l'Argentine ou encore le Pérou. Le CRT,
association financée par la Région Sud qui regroupe 200 professionnels et institutionnels
de la région (responsables d'offices de tourisme, hôteliers...) a donc invité pour la
deuxième année consécutive à Miami Beach près de 30 tour- opérateurs venus de toute
l'Amérique pour leur faire découvrir les atouts des trois "marques" de la région
(Provence, Alpes et Côte d'Azur) à travers des rencontres sur trois jours. "Le cadre de
Miami est idéal, c'est central pour l'ensemble de nos clients qui se trouvent tous à moins
de cinq heures d'avion, et il présente tout ce qu'il faut pour organiser des animations en
extérieur", explique Loïc Chovelon, directeur général du CRT.
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Vidéo - Tourisme : l'opération séduction de la région pour

 
conquérir les marchés américains

laprovence.com/article/tourisme/5885865/video-tourisme-loperation-seduction-de-la-region-pour-

conquerir-les-marches-americains.html

La délégation de Provence-Alpes-Côte-d'Azur a rencontré des tour-opérateurs venus de toute
l'Amérique à travers des réunions et animations pendant trois jours. Photos M.D.D. & A.J.
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Watch Video At: https://youtu.be/1Zw2hCi-LB0

Opération séduction sur Miami Beach ! Alors que le printemps s'installe déjà sur la

pointe de la Floride, le Comité régional de tourisme (CRT) Provence-Alpes-Côte- d'Azur et

Atout France, l'agence de l'État chargée de promouvoir le tourisme français, ont organisé

la semaine dernière un grand meeting à Miami, baptisé Made in the Americas. Objectif :

conquérir les marchés américains en exposant les qualités de la région et attirer de

nouveaux pays comme le Mexique, le Brésil, l'Argentine ou encore le Pérou.

Le CRT, association financée par la Région Sud qui regroupe 200 professionnels et

institutionnels de la région (responsables d'offices de tourisme, hôteliers...) a donc invité

pour la deuxième année consécutive à Miami Beach près de 30 tour- opérateurs venus

de toute l'Amérique pour leur faire découvrir les atouts des trois "marques" de la région

(Provence, Alpes et Côte d'Azur) à travers des rencontres sur trois jours. "Le cadre de

Miami est idéal, c'est central pour l'ensemble de nos clients qui se trouvent tous à moins de

cinq heures d'avion, et il présente tout ce qu'il faut pour organiser des animations en

extérieur", explique Loïc Chovelon, directeur général du CRT.

Attirer les touristes hors saison estivale

Au programme de ce meeting, un workshop où les professionnels du tourisme

provençaux ont pu discuter tour à tour, en mode speed dating, avec les agences de

voyages américaines qui ont fait le déplacement : "Les USA représentent la deuxième plus

importante clientèle étrangère dans l'hôtellerie de la région, juste derrière les Anglais, avec

plus d'un million de nuits d'hôtel par an", ajoute Loïc Chovelon.

Au-delà de la fidélisation des agences qui programment déjà la destination, l'un des

challenges de cette mission pour la délégation régionale consiste à attirer des touristes

hors saison, en misant sur la diversité du territoire et des activités proposées, aussi bien
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Découverte du génépi des Hautes-Alpes, atelier
fabrication de savon de Marseille, dégustation

de vins rosés, partie de pétanque sur la plage : il
y avait un air de Provence sous les palmiers et

immeubles de Miami.

dans les montagnes alpines que dans les villages du Luberon ou encore les deux

principales villes du bord de mer, Marseille et Nice : "Notre objectif est de développer

l'économie touristique à l'année, pas de faire la course aux touristes. Nous sélectionnons les

marchés les plus porteurs pour nos

destinations. C'est le cas des Amériques qui

ont un panier moyen élevé, qui voyagent

principalement hors juillet-août et qui ont un

intérêt pour notre culture et notre

patrimoine", complète François de Canson,

président du CRT de la Région.

Les acteurs régionaux ont sorti le grand jeu

pour en mettre plein la vue et ravir les

papilles des représentants des agences de

voyages. Films promotionnels avec des

images superbes des champs de lavande,

des calanques, de l'intérieur des terres et

des stations de ski, propositions de circuits

thématiques sur le vin, la gastronomie,

l'architecture, le sport, ateliers découverte

du génépi, de la lavande ou du savon...

Tout est mis en oeuvre pour donner envie

de programmer des visites dans la

deuxième région la plus visitée par la

clientèle internationale derrière Paris.

Ambiance provençale sur Miami Beach

Les animations conviviales, comme les

dégustations de vins rosés et de spécialités

provençales cuisinées par le chef Pierre

Reboul du château de la Pioline à Aix-en-

Provence, mettent tout le monde d'accord. Mais le clou du spectacle pour les Américains,

c'était sans aucun doute le tournoi de pétanque sur la plage organisé par la Boule Obut.

En reconstituant le plus fidèlement possible une ambiance typiquement provençale en

plein coeur de Miami, la délégation régionale prend date et mise également sur les

événements culturels et sportifs à venir (festivals, Grand Prix de F1 au Castellet, coupe du

monde de rugby 2023, épreuves de voile des JO 2024 à Marseille...) pour montrer

l'attractivité et le dynamisme de la destination sur le long terme.

Sans oublier la dimension écologique : "On ne cherche pas à saturer les lieux les plus

fréquentés en faisant venir une cinquantaine de bus en même temps. On veut sensibiliser les

tour-opérateurs sur la richesse de notre nature, notamment en leur présentant les Alpes. Ils

sont surpris de voir la diversité des activités qu'on peut y proposer toute l'année, à moins de

trois heures en voiture des grandes villes". L'air pur donc, les traditions... mais l'argument
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numéro un reste "nos 300 jours de soleil par an", conclut Loïc Chovelon devant

l'assemblée. Sous la chaleur des palmiers et des buildings de Miami, la région s'est bel et

bien donné tous les moyens de briller.

Anne-Laure Tuncer, directrice d'Atout France aux USA : "On
ne dit pas non à un Américain"

Quels sont les atouts que la région doit mettre en avant pour séduire le marché

américain ?

Anne-Laure Tuncer : L'offre est très diversifiée, aussi bien en termes de tourisme

balnéaire, urbain, culturel ou sportif. Le territoire est vaste mais il a besoin d'être

présenté dans sa globalité. Les Américains connaissent de réputation des villes comme

Aix, Arles, Antibes, Cannes, Saint-Tropez ainsi que les villages perchés de l'intérieur des

terres. Ils ont cette image de la Provence de l'écrivain britannique Peter Mayle, qui a su

décrire un certain art de vivre. C'est une destination qui fait rêver, mais il faut montrer

que l'offre se renouvelle. Les initiatives de la région en matière d'environnement
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mériteraient d'être plus connues, comme par exemple ce partenariat développé avec

Waze qui va permettre d'indiquer aux voyageurs les heures de pointe de certains sites

pour ne pas les saturer ou offrir une

alternative en cas de forte affluence.

Quelles sont les principales caractéristiques de la clientèle en Amérique ?

Anne-Laure Tuncer : Aux États-Unis, la

notion de service est très importante. On

ne dit pas non à un client américain. Il est

habitué chez lui à ce qu'on réponde à ses

demandes, qu'on trouve rapidement des

solutions à ses problèmes. L'Américain

peut avoir l'impression que les

professionnels français du tourisme ont

parfois des attitudes un peu rigides. À

travers cette mission, on conseille donc à

notre délégation d'insister sur les notions

de réactivité et de flexibilité. Plus

globalement, les Américains cherchent à

vivre de nouvelles expériences. Ils aiment

découvrir des sites et raconter en détail à

leurs proches ce qu'ils ont vécu. Au Brésil,

cette notion de découvrir avant ses pairs

une nouvelle destination est très

important. Aux États-Unis et au Canada, qui

sont des pays très récents, les touristes

sont toujours très impressionnés de

découvrir des savoir-faire qui existent

depuis des siècles et de rencontrer des

locaux qui savent faire perdurer les traditions.

Quel est l'intérêt de venir à Miami à cette période ?

L'avis des tour-opérateurs : "La Provence est une destination
qui sollicite les cinq sens"

Ils étaient près de trente représentants de tour-opérateurs venus de toute l'Amérique à

avoir répondu présent au rendez-vous des acteurs du tourisme régional. Si la plupart

proposaient déjà des séjours dans le Sud-Est de la France, tous ont été charmés par la

"variété des expériences proposées", comme l'explique Shawn van der Putten, de l'agence

californienne Exquisite Travel Group :"Les Américains connaissent déjà de réputation la

Provence et la Côte d'Azur, mais ils sont continuellement à la recherche de nouveautés. Ils ont

envie de vivre au plus près des traditions, ils sont friands de souvenirs à la fois typiques et

originaux."
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Très amusé par les différents ateliers proposés par la délégation régionale, Alexandre

Bergeron, de l'agence canadienne Voyage Plein Soleil, s'est montré dithyrambique : "J'ai

visité des villages comme Venasque, Gordes, Sénanque... L'odeur de la lavande, c'est le parfum

le plus magique qui m'ait été donné de sentir. Pour moi, c'est une destination qui sollicite les

cinq sens de façon merveilleuse. Mais malheureusement, le marché québécois ne la connaît

pas assez : d'emblée, nos touristes sont attirés par la Bretagne, la Normandie et le Poitou-

Charentes, d'où sont partis nos ancêtres. Mais je crois que la Provence a beaucoup à offrir en

termes de gastronomie et d'authenticité."

Venu du Mexique, Jose Jaime Rogel Quintana, de l'agence Grupo Navitur, a pour sa part

"découvert les Alpes" : "Il y a beaucoup d'activités très intéressantes notamment à travers les

stations de ski l'hiver. Ce meeting va nous permettre de faire de nouveaux programmes vers

cette destination. Il y a un vrai potentiel pour les clients mexicains qui veulent changer de

Paris."

Séduite par "le développement de l'art contemporain dans les nouveaux musées" mais aussi

par "ces villes de plus en plus piétonnes", Françoise Cornu, une Française travaillant à

l'agence Celestial Voyagers à New York, a apprécié le format de ces réunions : "Pour créer

de nouveaux programmes, je préfère m'appuyer sur des locaux qui connaissent le territoire

sur le bout des doigts, car nos clients sont de plus en plus exigeants."

Vidéo - Loïc Chovelon, directeur régional du CRT : "Les USA, la deuxième plus

importante clientèle étrangère dans l’hôtellerie de la région"

Watch Video At: https://youtu.be/IqYXpfnT_QM
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Un terrain de foot fabriqué avec des
déchets plastiques à Miami

Adidas créer un terrain de foot à base de bouteilles plastiques recyclées. (DR)

À Miami, l'équipementier allemand Adidas a inauguré un
terrain de foot synthétique plus durable. Il a, en effet,
remplacé les billes de caoutchouc par des petits morceaux
de bouteilles en plastique recyclées.

12 février 2020 à 15h31

4 5

Le monde du sport continue ses actions pour l'écologie. Après

l'inauguration d'un terrain de foot écoresponsable à base de noyaux

d'olives à La Ciotat, c'est au tour de l'équipementier allemand Adidas de

faire un pas pour l'environnement. Il aura fallu environ 1,8 million de

actus mode people design moteurs montres bons plans shootings
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bouteilles en plastique recyclées à la marque aux trois bandes pour

rendre ce terrain de foot synthétique plus écolo à Miami. Pour remplacer

le caoutchouc utilisé pour stabiliser les terrains, le géant allemand a

décidé d'utiliser des bouteilles en plastique provenant des plages. Une

fois récupéré, le plastique est traité puis transformé en petites billes

permettant de remplir le terrain.

« Plus qu'un endroit où ces jeunes athlètes peuvent jouer, c'est un rappel
de notre responsabilité collective de mettre fin aux déchets plastiques », a

déclaré Cameron Collins, directeur du football nord-américain chez

Adidas, dans un communiqué.

Adidas a fait don de ce terrain de foot à la Miami Edison High School, qui a

formé plusieurs stars de la NFL telles que TY Hilton, Chad Johnson,

Antonio Brown et Devonta Freeman.
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GRAFITIS DE WYNWOOD
En apenas 10 años, Wynwood ha pasado de ser un 

suburbio a convertirse en el epicentro creativo de Miami.

Fue a finales de 2009, justo con la 
celebración de la siempre epi- 

fánica feria Art Basel Miami Beach, 
cuando W ynw ood Walls abrió sus 
puertas. El hecho de ponerle horarios 
y accesos a la galería de arte urbano 
que aglutina los murales más llamati
vos de la ciudad supuso un antes y un 
después ya que, aunque todo seguía a 
la intemperie, estaba organizado co
mo si fuera un museo más. Además 
de dignificarla pintura callejera, este 
espacio supuso la eclosión defini
tiva de un barrio de almacenes que, 
tras décadas de ignominia, empezó a

florecer gracias a la proliferación de 
galerías de arte que se instalaban en 
la zona atraídas por los bajos costes. 
Diez años después, sus calles están 
llenas de grafitis gracias a una ley que 
los ha despenalizado y a un ecosiste
ma creativo que los incentiva. No hay 
tienda, restaurante o inmueble que no 
tenga su propia obra de arte. Incluso la 
fachada del colegio José de Diego o los 
silos de la cementera Supermix presu
men de estar decorados con curiosas 
criaturas. Todo un microcosmos que 
trasciende los límites de W ynwood 
Walls y que ya es innegociable.
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Turismo de Miami atrae a nuevos visitantes con Miamiland
original

internacional

Greater Miami Convention & Visitors Bureau, GMCVB, ha alzado el telón de una nueva iniciativa que promueve un nuevo
parque temático de aventura llamado

Miamiland.
Esta operación supone una extensión de la campaña existente ‘Found In Miami’, de GMCVB,
que ha sido diseñada para animar a los visitantes a explorar más zonas de Miami.
La ejecución creativa de Miamiland  ha sido diseñada para crear intriga y aumentar la emoción
de un parque temático de aventura repleto de maravillas naturales.
La campaña está diseñada en respuesta al creciente deseo de los consumidores de
desprenderse del estrés de la vida diaria a cambio de un mayor compromiso con la naturaleza
y la aventura.
Los estudios demuestran que los viajeros quieren desconectar de la rutina diaria y en su lugar
conectar con nuevas culturas.
Con el 79 por ciento de los milenials identificados como ‘exploradores’ y el 38 por ciento
deseando viajar a destinos naturales, GMCVB ha trabajado para diseñar una campaña en tres
fases que apela a esta mentalidad aventurera.
En la primera fase de la campaña se preguntó al consumidor sobre la promesa de un nuevo y
misterioso parque temático promovido a través de videos que incluían entrevistas con un
creativo responsable del diseño del nuevo parque.
Los atributos únicos de Miamiland  son descritos por el creativo para mantener al consumidor
intrigado. La segunda fase revela los amplios activos naturales de Miami bajo una nueva
perspectiva y hace que los visitantes se den cuenta de que MIAMILAND siempre ha estado en
el patio trasero de Miami.
La campaña culmina con la fase diseñada para proporcionar continuamente nuevo contenido,
itinerarios y opciones de planificación de viajes para los consumidores que buscan explorar el
Miami más salvaje.
‘Estamos aprovechando nuestros activos naturales para atraer nuevos visitantes y extender la
duración de la estancia de los clientes existentes’, ha asegurado William D. Talbert III, CDME,
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presidente y CEO de GMCVB.
‘Miami ofrece una gran diversidad de personas y lugares, pero también una inmensa
diversidad en cuanto a las experiencias’.
Expreso. Redacción. T.R
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Las nuevas campañas de promoción turística más rompedoras
original

En su anterior campaña Vilna se promocionaba como el punto G de Europa: “Nadie sabe dónde está,
pero cuando lo encuentras es asombroso”
Con su nueva campaña “Vilna, increíble donde sea que pienses que está” busca atraer a los turistas
burlándose de lo desconocida que es
En la campaña de Miamiland se creaba intriga acerca de un nuevo y misterioso parque temático que
después resulta ser Miami en sí

La imaginación de los creativos que están detrás de algunas de las campañas turísticas  más
sorprendentes no conoce límites. Ya lo vimos en Las mejores campañas turísticas en redes
sociales de 2019  y en Las mejores campañas de marketing turístico en redes sociales de
2018, en ambos casos publicados por HOSTELTUR noticias de turismo. En este caso los
protagonistas son Vilna  (Vilnius en lituano), que apuesta en su estrategia por convertir una
debilidad, el desconocimiento generalizado de su ubicación, en fortaleza; y Miami, que se
promociona como si de un parque temático se tratara.

Vilna cosechó un gran éxito con su anterior campaña turística en la que se promocionaba
como el punto G de Europa  precisamente por ese desconocimiento de dónde se encuentra,
enfatizando en que “nadie sabe dónde está, pero cuando lo encuentras es asombroso”. De
hecho recibió el International Travel & Tourism Awards  de la World Travel Market  a la mejor
campaña. Ahora la capital lituana profundiza en esta misma línea con una nueva estrategia
lanzada esta semana bajo el eslogan “Vilna, increíble donde sea que pienses que está”.

La iniciativa, siempre con el objetivo de reivindicar todos los aspectos sorprendentes de la
ciudad, busca atraer a los turistas a visitarla burlándose de lo desconocida que es para la
mayoría de las personas de fuera del país, por lo que Vilna se reinventa en distintos mundos
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de fantasía.
La idea de utilizar ese desconocimiento como herramienta para atraer más turistas  está
respaldada por datos. Un estudio realizado el pasado año por Go Vilnius, la agencia oficial de
desarrollo de la ciudad que ha promovido esta iniciativa, revela que sólo el 6% de los israelíes,
el 5% de los británicos y el 3% de los alemanes  conocen algo más que el nombre y la
localización aproximada de la capital lituana.

Por ello, en la página web recién creada los visitantes tienen la oportunidad de participar en
un concurso para adivinar su ubicación y ganar así un viaje a la ciudad  mientras se les informa
de la multitud de razones por las que es asombrosa, en términos de cultura, historia,
naturaleza y gastronomía.
Además de la web, esta iniciativa promocional también incluye un divertido vídeo en el que se
pregunta a gente en Berlín si saben dónde está la capital lituana  y la ubican casi en cualquier
lugar de América a África salvo donde en realidad está. El vídeo se proyectará en plataformas
online junto con campañas de publicidad en mercados objetivo y medios seleccionados. A ello
se sumarán carteles de la imagen de Vilna en los mundos de fantasía en escaparates de
Londres, Liverpool y Berlín.
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Como ha destacado la directora de Go Vilnius, Inga Romanovskien, la idea es convertir la
desventaja de de ser la capital europea menos conocida en una campaña divertida y entretenida
en la que Vilna se ríe de su oscuridad. “Nuestro objetivo es mostrar que no importa dónde se
piense la gente que está ubicada, es un gran destino para visitar”.
Miamiland convierte al destino en parque temático
En su nueva campaña Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB)  promueve un
parque temático de aventura llamado Miamiland, en respuesta al creciente deseo de los
viajeros de conectar con la naturaleza a través de la aventura para desconectar de la rutina
diaria. Esta iniciativa supone una ampliación de la ya existente “Found In Miami”, diseñada
para animar a los visitantes a explorar más zonas del destino; y con Miamiland se busca crear
intriga y aumentar la emoción de un parque temático de aventura repleto de maravillas
naturales.
Con el 79% de los milenials identificados como “exploradores” y el 38% deseando viajar a
destinos naturales, GMCVB ha trabajado para diseñar una campaña en tres fases que apela a
esa mentalidad aventurera. En la primera se preguntó al consumidor sobre un nuevo y
misterioso parque temático  con vídeos que incluían entrevistas con un creativo responsable del
diseño del nuevo recinto, que describía los atributos únicos de la nueva infraestructura para
mantener al consumidor intrigado.

La segunda fase revela los amplios atractivos naturales de Miami bajo una nueva perspectiva y
hace que los visitantes se den cuenta que Miamiland siempre ha estado ahí. La campaña
culmina con la fase diseñada para proporcionar continuamente nuevo contenido, itinerarios y
opciones de planificación de viajes para los consumidores que buscan explorar el Miami más
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salvaje.
William D. Talbert, presidente y CEO de GMCVB, ha explicado en este sentido que “estamos
aprovechando nuestros activos naturales para atraer nuevos visitantes y ampliar la duración de
la estancia  de los clientes ya existentes”. Porque “Miami ofrece una gran diversidad de
personas y lugares, pero también una inmensa diversidad en cuanto a experiencias”.
La campaña incluye contenido en una web creada para la ocasión, con vídeos de introducción,
anuncios y espacios en medios de comunicación, con especial énfasis en los mercados de
Nueva York, Chicago y Atlanta.
Innovación  Marketing turístico

campaña de promoción
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International Travel and Tourism Awards
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Miami Florida/ South Beach: Atractivo de Día y de Noche
Paul Monzón  •  original

South Beach, ubicado en Miami Beach, es un destino en sí mismo y ha sido llamado la
Riviera Americana y el Rincón de Art Déco. Sin embargo, hay más que fina arena blanca y
coloridos edificios en esta tierra fantástica de exuberante arquitectura Art Déco en South
Beach.
Reserva tu viaje a Miami

South Beach ofrece una mezcla ecléctica de boutiques, galerías y tiendas de primer nivel.
También es un destino gastronómico para todos los gustos, desde la comida gourmet hasta la
cocina informal cerca de la playa. Por la noche, South Beach cobra vida con multitudes listas
para salir y tener una velada de clase mundial.
South Beach es la Miami de las postales. El perfil urbano de Ocean Drive ha aparecido en la
televisión probablemente millones de veces. Es cierto que South Beach es un lugar de fiestas
de clase mundial, y eso no debe pasarse por alto, pero los destinos diurnos en la isla son tan
notables y, quizás, más inolvidables que la vida nocturna.
South Pointe Park

Las playas de arena blanca y aguas azules son de visita obligada para cualquier visitante de
Miami. Incluso para los habitantes de la ciudad, la playa nunca pierde su encanto. Las vistas
desde el South Pointe Park en la punta de South Beach son las favoritas de los locales. Si
quieres tomar un descanso del sol, echa un vistazo a uno de los muchos museos, tiendas o
edificios históricos de la zona. Camina a lo largo de Lincoln Road para ver a la gente pasear
o acomódate en un elegante bar con cócteles de alto nivel. Toma un bocado en Española
Way, donde podrás disfrutar la arquitectura de estilo español antiguo y un animado ambiente.
Luego, visita el Bass Museum of Art o el Wolfsonian FIU para un paseo cultural.
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Little Havana, el Miami con sabor más latino
original

Little Havana es uno de los barrios más peculiares de Miami (KenWiedemann / Getty Images)

Restaurantes con sabor caribeño y aroma de café, ritmos hispanos, ancianos enfrascados en
interminables partidas de dominó, risas despreocupadas y dulces conversaciones con acento
cubano... Aunque cualquiera podría creer que nos encontramos en pleno centro de La Habana,
lo cierto es que la escena tiene lugar un día cualquiera en Little Havana, el barrio más latino
de Miami.
Esta localidad, situada 230 millas -unos 370 kilómetros- al norte de la capital cubana se ha
convertido en todo un símbolo para los cubanos que residen en el exterior. Y es que
debemos tener en cuenta que solo en el estado de Florida, la población originaria del país
caribeño supera los 1,2 millones de personas.

Little Havana tiene numerosas tiendas en las que se elabora tabaco (bruno frontino / Turismo de Miami)

Miami  es una urbe multicultural y sorprendente, y Little Havana uno de los rincones más
singulares de los Estados Unidos, algo de lo que la ciudad presume. Y es que el colorido de
la cultura hispana, sobre todo de Little Havana, con sus restaurantes, cafés, locales y
mercados de inspiración latina, sorprende a cuantos la visitan. Se impone pasear por la Calle
Ocho o la Avenida 15, toda una experiencia para cualquier turista.
Olvídate de los gigantescos rascacielos que inundan las grandes ciudades norteamericanas.
En Little Havana, sencillamente no los vas a encontrar. La  Calle Ocho es su punto neurálgico,
el corazón del barrio desde el que viajarás a los intestinos de la capital cubana, con el ritmo
que ambienta los bares de la zona, las tiendas en las que se fabrican puros a mano, los
mejores restaurantes, locales de ocio y sus coloridos murales.

Paseo de la Fama de Little Havana, Miami (Turismo de Miami)

Uno de los rincones más concurridos por los foráneos es el Paseo de la Fama, que cuenta
con las estrellas más célebres del firmamento hispano. Emulando al Paseo de la Fama de
Hollywood, en esta calle se rinde tributo a grandes artistas como el actor Andy García,
Sammy Sosa, uno de los mejores bateadores de la historia, o cantantes como Gloria Estefan,
Celia Cruz o Julio Iglesias.
Sin embargo, la autenticidad de la Calle Ocho la encontramos en el parque Máximo Gómez,
una pequeña explanada en la que los cubanos se reúnen para jugar al ajedrez o al dominó.
Aquí nos empapamos del ambiente local y de la vida cotidiana de los primeros cubanos que
se asentaron en Miami tras salir de su país, hace ya décadas.
Si te apetece escuchar la mejor música latina en directo, no puedes abandonar la Calle
Ocho sin acercarte hasta Baal & Chain Bar, un local de los años 30 del siglo pasado que
cuenta con un icónico escenario en forma de piña.

Parque Máximo Gómez, Little Havana (Turismo de Miami)

Si, en cambio, lo que persigues es ver películas en versión original en la sala más
emblemática de la zona, debes acercarte hasta el  Tower Theater, en la Avenida 15, todo un
símbolo del art déco de Miami. Este establecimiento fue durante décadas el único que
proyectaba cintas americanas subtituladas  en español.
Sin abandonar esta calle, encontramos otro lugar ciertamente pintoresco: el Dómino Park, un
parque en el que los más veteranos del barrio juegan, como indica su propio nombre, al
dominó, el deporte nacional de Cuba.
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El Tower Theater de la Avenida 15 es todo un icono en Miami (Turismo de Miami)

Si después de deambular por Little Havana necesitas un descanso, pon rumbo a la  Avenida
13, posiblemente la más apacible  de la zona. En el Cuba Memorial Boulevard los isleños
rinden homenaje  a algunas de las personalidades más importantes de la historia del país
con vistosos monumentos, como el que recuerda al poeta revolucionario José Martí o Antonio
Maceo, un célebre héroe de guerra.
Si te gusta la música y el arte te recomendamos que hagas coincidir tu visita al barrio con
alguno de sus eventos. El tercer viernes de cada mes, se organizan los Viernes Culturales,
una noche en la que las galerías muestran su oferta cultural, y en marzo tiene lugar desde
hace más de cuatro décadas una cita ineludible: el  Festival Calle Ocho  . El evento, que reúne
a un millón de personas se ha convertido en uno de los más importantes de Miami. ¿Te lo vas
a perder?
Solo en el estado de Florida la población originaria del país caribeño supera los 1,2
millones de personas
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Miami no es hortera
Redacción Viajes NG  •  original

Este viaje sonoro por la ciudad comienza por los barrios de moda, El primero, destaca por
haber hecho del arte urbano un símbolo de identidad. No hay negocio, cafetería, restaurante ni,
incluso, garaje, que no cuente con un mural fotogénico. Hoy en día abundan las visitas que lo
recorren y querealizan un viaje a través de la historia del barrio y su evolución. En el caso del
lo fascinante es cómo la arquitectura y el diseño se ha puesto al servicio de las compras y lo
ha hecho atrayendo, aún así, a viajeros de todo tipo.
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Áine Díaz  |  Madrid | 25/02/2020

No sabemos si es arte o es locura pero de lo que estamos seguros es que no puedes
perderte esta nueva experiencia interactiva en Miami y si además eres de los que se muere
por 'petarlo' en Instagram, deberías estar ya planificando tu viaje a Miami para adentrarte en
su Euphoric Emporium.

Euphoric Emporium es un gran espacio en el que podrás disfrutar de hasta 14 experiencias
diferentes, eso además de tomarte algo en su bar o descansar un rato bajo las palmeras en
su zona de patio.

Claro que lo sorprendente y excepcional de este lugar no son tanto sus palmeras o sus
cócteles como las 14 experiencias que podrás vivir, por ejemplo, podrás colarte en un
contenedor decorado de tal modo que engaña a tus ojos ¿el resultado? te sientes crecer y
decrecer como si fueses la mismísima Alicia en el País de las Maravillas probando
pócimas y galletas.

No menos impactante resulta la experiencia del espejo porque consiste en que te
encuentres (en lugar de perderte que es, por otra parte, lo más probable) en un laberinto en
el que tú única compañía será tu propio reflejo.

Más, una de las experiencias más divertidas cabe que sea la del tiovivo porque una
cámara rodará a cámara lenta tus vueltas en el tiovivo y podrás revivirlas sin perderte
detalle alguno (cabe que veas incluso los que no quieres ver porque ya sabes que la
cámara lenta tiene siempre un punto traicionero).

Y así podríamos seguir hasta 14 experiencias diferentes que puedes disfrutar a
inmortalizar sólo en el Euphoric Emporium, en Miami, cerca de Venetian Causeway, entre
Bayshor Drive y el 15th Street.

¿Cuánto cuesta disfrutar de esta experiencia? hay varios precios en función del tipo de
acceso que quieras: los menores de 4 años no pagan, los menores de 18 años pagan 18
dólares y los mayores de esa edad 28; puedes optar por entradas con bebida incluida o
entrada doble VIP e incluso hay también un paquete familiar de cuatro entradas, dos
infantiles y dos de adultos, por 70 dólares.

Instagram

Euphoric Emporium, en Miami, es el destino al que ningún instagramer se podrá
resistir ¿eres uno de ellos? ¡atento a los detalles! (te los desvelamos a
continuación).
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El horario es amplio, abre de lunes a viernes de 4 de la tarde a 1 de la madrugada y los
sábados y domingos también de 11 de la mañana a 1 de la tarde pero, si viajas no niños,
ten en cuenta que a partir de las 7 de la tarde sólo se permite el acceso a mayores de 18
años.

Más información en Miami Beaches (GMCVB (Greater Miami Convention & Visitor Bureu),
Oficina Oficial de Turismo de Miami).
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February 05  

 

 
 



Contém Informação  
February 05  

 

 
 
 



Qual Viagem  
February 05 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Diário do Rio 
February 05  

 

 



 
Rádio Maringá  

February 06 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



G1  
February 06 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Glamurama  
February 06  

 



Achei USA  
February 07  

 
 
 
 

 
 
  



Mercado & Eventos  
February 10  

 
 

 
 
 
 
 



Qual Viagem  
Fabruary 10 

 

 
 
 



UOL 
February 11 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



 



Mais Miami 
February 13 

 

 
 

 



O Debate 
February 13 

 

 



O Estado de S. Paulo 
February 14 

 

 
 
 
 



 Panorama de Viagem 
February 15 

 

 



Brazilian Times 
February 16 

 
 



O  Tempo 
February 19 

 

 



AcheiUSA 
February 19 

 

 



Terra 
February 20 

 

 



Pequenas Empresas & Grandes Negócios 
February 21 

 

 



Mercado & Eventos 
February 21 

 

 



O Estado de S.Paulo 
Fabruary 25 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



AcheiUSA 
February 28 

 

 
 
 
 
 
 



 

 

Colombia 



 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

De Viaje 

February 18th: 



 

 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La República 

February 19th: 



 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La República 

February 19th: 



 

 
 

 
 

 

 

 

 

W Radio 

February 19th: 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Link 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A un viaje de distancia 

February 19th 

https://drive.google.com/file/d/1Xj8JeqXgyhPfHCLfMaMAKrRwPZVfvkX6/view?usp=sharing


 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

De viaje 

February 20th: 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mix News Colombia 

February 26th 

 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A un viaje de distancia 

February 26th 



 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Technocio 

February 28th 

 



 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

De Viaje 

February 28th: 



 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

Mexico 



Elle Magazine 
February 2020 

 

 

 

 

Elle  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Elle Magazine 

February 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Elle Magazine 

February 2020 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Elle Magazine 

February 2020 



 
 

 

 

 

 

 

Travesías Magazine 

February 2020 

 



 
 

 

 

 

 

Travesías Magazine 



February 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Travesías Magazine 



February 2020 

 

 

 

Travesías Magazine 



February 2020 

 

 



La Agencia de Viajes 

February 2020 

 

 

 
 

 



La Agencia de Viajes 

February 2020 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Mon Gómez IG Stories 

February 10, 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Mong Gómez IG Stories 

February 09-10, 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Mon Gomez IG Stories 

February 08-10, 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Style by Shock Visual 

Feb 25, 2020 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Revista Turismo 

February 26, 2020 
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